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Préface

Cette strat®gie est l e fruit doun effort p
plusieurs années. La volonté que nous avions de la rendre vraiment participative nous a
amené aux quatre coins du Congo, dans sept provinces, au plus precheodecteurs et

des membres de la fili re. ! me Vvient " I
participants ont fait trois jours de pirogue pour participer a la réunion. Ailleurs, au Sud

Kivu, certaines cultivatrices ont traversé des zones daunges pour pouvoir faire entendre

leur voix.

Codest un grand succ S en SsoOi gue dbavoir mi
suscite l a culture du caf® en RDC et doav
détermination a agir. Tous ont conscien@abn potentiel a générer de la richesse en zone

rurale, comme de la nécessité de travailler ensemble, gouvernement, ONC, Secteur privé, et
acteurs du D®veloppement, afin de donner de
fixés, et de relancer asncette filiere qui signifie tant pour notre pays.

Norbert Basengezi Katima

Mi ni stre de | 6Ag



AVANT PROPOS

'yS a0NXGS3IAS ljdzA aQAYyAaONRG RFEya €S OFRNB R
synergie avec les programmes concertés deld@pement du pays

[ I wSLJzof AljdzS 5SY2O0NI) (GAljdzZS Rdz [/ 2

Filiere Café. Cel0A GASY (i &aQAYAONANB RlIya S OFRNB LI
agir en synergie avec ses différents programmesyvisa I dz NBX RN a 0 R
nationale, notamment le PMURR et le DSCRP.

Elle matérialise la forte volonté des pouvoirs publics de venir appuyer la relance du secteur
agricole durement affecté par une chute de la production et des exportations au deurs
CesSRSNYASNBA yySSao /SGGS @2 treécgnieSpedutb&ians Sy 02
du secteur minierLJINR dz@ | y i QOFALI2 NNErOrakft Gisse@Brstratégique du

fait de son importantecontribution au Produit Intérieur Brut (P1Bational

Deux objectifs spécifiques du PMU&Rcernent tout particulieremert QF 3 NR& Odzf (G dzZNB Y

-« Redéfinir les méthodes de travail et Développer les granxds aes politiques
sectorielles, et;

- « Mettre en Place un systeme de financement -croissant desatines
communautaires dans les zones urbaines et rurales ».

Le DSCRP, stratégie basée sur les problemes diagnostiqués, repose sur quatre piliers dont un
Sad fAS t fQFANROdzZ GdzNB Y T ' YSEA2NBN I
stabilisation, cpissance prepauvre) ».

5Fya al y20S RQ2NASYyGFdAz2y &adNF S Fudedss LI2 dzNJ
Secteur Agricole, version finale 2009, recommande ce qui suit : « le défi majeur : assurer la
sécurité alimentaire de 116 millions des cora®l en 2025 » et « définir des axes

0N GSIAAIdzSa LI2dzNJ I 8adzNBNJ £ NBflyOSkitS RSOS
| dz LJ dzd Kl dzi yA@Sldzz fF &ad0NFG0S3IAS RS NBtlyO
programme des 5 chantiers de la Républiqgu& travers tous ses volets : travall,
infrastructures, éducation, santé et énergiee Code Agricole représente également un outil

de travail par excellence pour cette stratégie.

Ainsi, la présente stratégie définit la vision du Gouvernement sur la fdi€afé de la RDC,
traduit les recommandations des acteurs de cette filiere et oriente caixsur la mise en
dzdzONBE RSa | OUAGAGSA NBGSYdzSa LJ2dzNJ &l NBftFyoOS

VISION DE LA STRATEGIE

Améliorer les performances de la filiere Café teute la chaine de valeur et créer des
richesses en milieu rural a travers une caféiculture professionnalisée et compétitive
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'y LINRPOS&daadza LI NIAOALN GATF  cfrtddbn dadd3adids led 4 S &
provinces productrices (sept provinces sélectionnéets)ui a inclut toute la filiére, du

LI I y(GSdzNJ 2dzalj dzQl dz aAy A aiNBS®

Laprésentét G NI 4§ S3AS RS NBflIyOS RS tF FAELASNB /I FS
de 6 ans par la réalisatioR QS 1 dzZRSa RAIFI Iy2aGA0a adzNJ £ S&a FAf
corps grace a la tenue tout récemment de différents ateliers de diagnostic participatif a

GNF OSNE €S Ll ea Felyd LISNXYAa& dzE RAGSNE | OGS
Le Gouvarement avait en effet commandé dés 2005 des études des filieres agricoles en
@dzS RS NBfIFYyOSNI €S L) dza& NI LARSYSyYy(d Ll2aaroft S
alors concernées les filieres : café robusta, cacao, café arabica, thé, quinquina, ehuile d

LI £ YS Si& KS@SI® [ NBFfAalFGA2Yy RS 0Sa Sidz
LYGSNYlFGA2Yy Il dzE NBGSydza | LINB& | LISt RQBFFNB F
Mondiale, bailleur de fonds.

[ S& . dzNBIl dzE RQ9 (i dzRS & & dahrdek filiéres cafédoisidacadlB (i Sy dz
EXPERCO pour les filieres café arabica, thé et quinquina et AGRER dauetebkile de

palme et hévéa.

Les études menées a travers le pays de 2005 a 2006 furent assorties de rapports diagnostics
ainsi que de apports finaux de stratégie de relance des filieres enquétées, diivedidés

par le Gouvernement.

[ S& NI LIWIR2NIa &2dzZ AIysSNByid S3IAFESYSyd I  LINB
paysans par rapport aux planteurs organisés et agdaostriels, selonme N>} G A2 RQSy @A
95% contre 5%.

5Fy&a fSdzNA NI LILRNI& FAYylLdzETZ {9/L5 SiG 9-t9w/h
financer la relance des filieres enquétées, principalement dass Zones prioritaires
retenues.

IS aAyAadsNB derStatd 1Q hoA BEDtitri desiz®d@®mmandations contenues
dans les rapports SECID et EXPERCO, particuliéerement sur les filieres café et cacao, ces
rapports étant restés lettres mortes 4 ans durant.

- A s LA

t 2dzNJ NBYSRASNI £ OSGGS O NBYOSY ESOXAMR ABGSE
AYOSNYFGA2YylLES T [ 1FS 'TNJOI-nZPrS&:pIu@ISrgeFGI ya f:
RSOARS RQIOldzr t AASHR tz6ASRARGA LIRB BRGaA d2dza ! /

et du Centre du Commerce International a étéend.

9y Hnny fS8S&a NBLINBaSyidlyiada Rdz aAyAaidsNB RS fC
en effet participé a une réunion régionale de lancement du Programme Tous ACP. Les
secteurs du café et du coton avaient alors été identifiéss comme pricegagm termes
RQlIaaAaidlyOSe® [2NBR RS OSGGS LKIAS RS tlFyoS
RQlFaaAraidlyoOS LR2dzNJ I w5/ & /S yQSad 1jdzS € 2Na
F LILJdzA L2 dzNJ £ S RS@St2LIISYSy(d RBIzE I SEINDE S EA .
G§SOKYAlLdzS§ RQSELISNI A OF YSNRdzyl A&

Lt | R8a f2NBR S0S RBREOGARRQOROS Y & NY thichayln/ R SINE G
sectorielles pour les filieres cat@cao de la République Démocratique du Congo; eellles

\Y



permettant de coordonneles diverses initiatives existantes et a venir et permettant ainsi

une intervention ersynergie de nouveaux bailleurs.

/| QSad IFAyair [[dzS LI2dzNJ YFGSNRAFEAASNI OSGGS | Y«

acteurs de ces deux filiéres ont été orgasis@iccessivement dans 6 provinces productrices

b f QAY G SNRASdzNJ R davanillag&hkrondlddid eéaprés: YA Y aKF al = & dz

- La Reéunionde préparation tenue a Kinshasa le 02 aolt 2009 au Ministére de
f QI ANROdzf G dzNBE S FyAYSS Oeyde 2aARErBdS y i LI
ministere Dr Alain HUART, et par le Reggntant de CAFE AFRICA INTERNATIONAL,
Mr Philippe DUBE, Expert International des Filieres Café et Cacao et Consultant
International dans les études SECID de 2005 et 2006.

- Les Ateliers provinaux qui ont permis de débattre et de réaliser un diagnostic

LI NHAOALN GAFT RS fQsild RS tF FTAEASNB Ol
concrétes pour la relance effective de la filiére. lls ont aussi permis de constituer des
comités provinciaux d&JA £ 2 G 3S L2 dzNJ Sy OF RNBNJ f I YAAS

ateliers ont duré 2 jours par province, sur la base du calendrier suivant :

Centres Dates
1. Boma/ Bas Congo 13-14 aolt 2009
2.  Kikwit/Bandundu 18-19 aodt 2009
3. Mbandakd@Equateur Sud 24-25 aodlt 2009
4.  Beéni/du NordKivu 01-02 sept 2009
5. Isiro/ Province Orientale 09-10 sept 2009
6. Gemena/EquateuNord 21-22 sept 2009

- [ QU GSt ASNI RS ,drganisé & Kirsiasalpdndant 3 jurst(allant du 27 au 29
jFYGASNI nnmno SO FYAYS LIN £S a2RSNI GSdzNJ |
KEMBOLA. Cet atelier de syntheése a réuni 134 participants des secteurs public et privé
venusde toutes les provinces productrices du paysie la ville province de Kinshasa.

[ S& RAFTFSNByGSa AyuSNBSyidAizyaszr f2NB RS f
nécessité de doter rapidement la RBQ dzy' S &natidhiblel o i #iere caféCet

atelier de synthése national a permis la mise en commun des éléments identifiés au
cours des ateliers provinciaux dans le cadre du processus participatif. Ainsi les acteurs

de la filiere réunis se sont accordés sur les éléments principaux du contenu des
documents de stratégie a rédiger.

- [ Q! GdefRAJScNDN de IStratégie de Rela® de la Filiere café en RDC et de son
LX Iy RS YAAS Sy dzdzgNBE t2NNEHI NIAAYSS |12ISIO tf SRS
Européenne etdCentre du @ YY SNIDS L y G S Nignu a Rirshasafduple buf & QS
19juin 2010 [ QI LILJdzA R Qdzy SimdlighdEns dhlprodasiBhel aifildire
de relance du secteur au Cameroanpermis de définir la vision gouvernementale
pour la stratégie, les objectifs, les seabjectifs et les activités qui seront menées
dans le cadre de cette stratégie.

Vi



- Les réunions de valitian de la stratégie et de renforcement de capacité des comités
provinciaux de pilotage :

Centres Dates

1. Boma/ Bas Congo 02-04 décembre 2010

2. Kikwit/Bandundu 06-08 décembre 2010

3. Gemena/EquateuNord 13-15 décembre 2010

6. Mbandaka/EquateuwrSud 16-18 décembre 2010

4. lIsiro/ Province Orientale 13-14 janvier 2011

5. Beéni/ NordKivu 18-19janvier 2011

7. Uvira/ Sud Kivu 31janvier-01février2011
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Y aAyAadasNBE RS
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't NEINI YYS RQ! LIJzA Sectetdr Agricwl8 & Ruwah A G| G A2y
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Y t NE2SG RQ! LJJdzA | dz t NP JdNlay VaBganyigaa A 2 y | f
: Républigue Démocratique du Congo

: Régie des Voies Fluviales

: Service National des Fertilisants

: Service National des Semences améliorées

: Société Nationale des Chemins de fer du Congo

Sociéth A2y FES RQ9f SOGNROAGS

: Service National de vulgarisation

: Syndicat de Développement Intégré des Paysans

A

LJ2 dzNJ f Q9 (1 dzR S G €I

f Q! ANA Odzt { dzNFB

Xi



Résume de la stratégie

Contexteet défis

Alors que les exportations annuelles de café de la RDC atteignaient pres de 120 @89 ton

en 1989, elles se sont effondrées lors des vingt derniéres années pour atteindre 8 919
tonnes en 2010. @& constituechaque annéalzy S LISNIS RS NB@Sydza RQS
RS | { b LJ2 dzbdndol@isgDeds/les ¥rinées 1970 et 1980, les expitet de café

RSLI &aalASyid G2dza tSa | dzZiNBa LINPRdzAGa | INKO2
entre 10 et 15 % de la valeur des exportations totales du pays et entre 70 et 85 % des
exportations du secteur agricol€et effondrement du secteur caf@ eu un effet socio
économiquenégatif dans les zones rurales du pays contribuant au développement de la

LI dz&NBGS SEGNBYSET bt ftQAYASOdzNAGS EAYSYGlE Al
(éducation, santé, eau/assainissemeritg café représentait enffet la principale source
RQFNBSY(d fAldzARS L32dzNJ £ Sa YSyl 38a NMzNI dzE Rl y
LISNYSGGEFAG RS LI &SN tSa8 az2Aya YSRAOI dzEx f
f QI YSEA2NIGA2Y RS fQKFoAGKG®

La chute des exportatiorest avant tout liée a une diminution de la production guéut étre

SELX AljdzSS LI NJ £ QA vy G SNI Odallipéyalisatichdnal maiyise&duo f S R
secteur aprés 1976 1QA y OA R S yrécSéoniy@se fqui sévit dans les plantations de

robusta des 3 mvinces (Orientale, Norlivu et Equateur), la baisse persistante des cours

du café sur le marché mondial (192003), les conflits armés récurrents ayant entraime

crise politiceéconomiquependant g dzd& R Qdzy S R29B)S \izEN $zS6 M cpab Q| 2 2 dz
délabrement tres avanceé des voies de communication et des infrastructar&sblesse des
mécanismes de financement agricole et la quasi disparition des services de vulgarisation et
Rdhcadrement des planteurs

Opportunitéset bénéficespour la filiere

Lf Sad SadAYS ljdzS 1 YAAS Sy dzdzoNB RS € adN
150 million de US$ Yy dzSt £ SYSyYy i L2 dzNJ t QSO2y2YAS yIFGA2Yyl
[ QS OKlryjue Sette relance soit effectivitant de 5 ans, les acteurs de iigre ont
retenupazNJ £ QF Yy SS Hnmp tSa 202SO0ATa ljdzr yGiATFTASE
() augmentation de la duction annuelleau niveau de 70000 tonnes (T)

Dont Robusta 6 000 T et Aabica ¥ 000 T ;
W augmentation degxportations annuellesé0000 T

Dont Robusta47 @0 T et Aralzal3 0O T ;
() consommation locale annuelle : DDO T de café vert.
[ I a0N)» 0S3IAS RS NBflFyOS RS fF FAEftASNBE OFFS
OKlInyS RS @It SdNY I NEOKSNOKSS flla @dz 3t
transformation,f Qdza A VI DEXY YSNOA It Aal GA2y Ay (iSNBBSzT 1
bénéficiaires de la présentdisNI (0 ST A S & 2 vy (Etatyld séaedPphivé SnsiSyed  Q
tous les acteurs de cette chaine de valeparticulierement les caféicultes Ainsi, la
stratégie touchera directement ou indirectement envirdd0000 ménages agricoles soit
environ 2.400.000 personnedgvant du café en milieu rural.

Xii



La Stratégie permettra de générer des richesses en milieu essentiellement rural mais
égalementtout au long de la chaine de valetlle permettra par conséquent &éation ou

la réactivation de nombreux emploia tous les niveaux de la filiére

Il est attendu que ces nouveaux revenus générés auront un impact-&ocimmique

important et permettont R QI Y S ff da®NBuMJservices de base (éducation, santé,
habitat, eau/assainissementdes bénéficiaires. La redynamisation de la filiere café aura
SALEtSYSyild dzy SFFSG RQSYGNInySYSyid adzNJ t£Sa Id

Vision

La visiorstratégique développée par la filiere a été formukEmmmetelle :

Améliorer les performances de la filiere Café sur toute la chaine de valeur et créef des
richesses en milieu rural a travers une caféiculture professionnalisée et compétitive

Objectifsde la stratégie

Les représentantde la filiere cafént expriméleur volonté de se diriger vers un partenariat
publicLINA &S | FAY RQl suiva®tA:y RNBE f S& 2028 00GATaA

1 Obijectif 1: Améliorer la productivité et la qualité de la récolte

La productivité costitue une problématique et reste un défi a relever pour la Filiere Café
RFya fF LISNBLSOGADGS RQdzyS dzAYSydaladAazy RS 1
la consommation locale. Actuellement, cette productivité oscille autour de 200 kg /ha, alors

lj dzQA f SEAAGS RIya S GSNNARG2ANB ylIGA2y|lf§ R ¢
potentiel de 2.500 a 3.000 kg/hd.e niveau de productivité actuel ne peut ni améliorer les

revenus des producteurs pour atteindre la vision stratégique de la oréats richesses, ni

rendre le café congolais compétitif. Pour que le café congolais devienne compétitif et puisse
LISNXY¥SUGGNBE RS FIANBE GAOGNE a2y LINPRdAzOG SdzNE A f
productivité. Si cellOA Yy QS & G elLdlya risgué g coryeNsidn des producteurs a

RQlI dziNBEa | OQUGABAGSEAD t NI FATESdzNESE f I ljdzl £ AGS
améliorant les soins a la récolte et le rendement dépend en grande partie de la qualité de la
récolte.

1 Obijedif 2 : Améliorer les processus de traitement et de torréfaction

La transformation du café, comprise au sens large du mot comme traitegnemaitement,
G2NNBFFOGA2YyT yQSad LI a Sy NBadS RIFya fF ON
défauts de la qualité du café vert identifiés a travers la chaine de valeur de la Filiere
proviennent de la récolte en plantation et de diverses opérations technologiques post
récolte.

Autrefois, alors que les plantations étaient exploitées en majorité paadesindustriels, la

gualité était constituée de types bien identifiés et appréciés sur les marchés internationaux.

! Les objectifs, sous-objectifs et activités sont présentés dans leur intlégralité dans la partie 4.4 / p. 20
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| dz2 2 dZNRQKdzA = f QKSGSNRISYSAGS RS 1 LINBRdzOG A

95%, implique une production de café « hors typd.e.diagnostic a ce sujet fait état de la
disparition quastotale des qualités supérieures.

5S LY dzaz fI L) dzZLJ NI RSa dzaaySa az2yd | dz22 dzNR

pieces de rechange pour entretien ou tout simplement par insuffisance anqoe de
matieres premiéres (café) a traiter.

1 Objecif 3: Améliorer les circuits de commercialisation

Cet objectif constitue un élément important du processus de relance de la Filiere café en
w5/ @ Lf (2dz0KS Sy STFFSUG +tomige maisi égbsmerdzAll G A 2 Y

f QF YSE A2NI GA2Y LeRé& adhactotal DudpdrSeNdl kafe @&hdbeaucoup de
T2ySa RS LINRPRdz2OGAZ2Y RSYSdz2NB dzy 3I2dzZ Si
relance de cette filiere devrait démarrer par les achatscd& auprés des producteurs qui

RQSI

a2yt £Sa RSGSYGSdZNBE RQAYUGUSNBG Sy YAt ASdz NHzNI
NA &

Sa02YLiSa LBdz2NJ £t NBflIyOS RS fI CAfASNEB

circuits de commercialisation, learché du café en RDC est libéralisé depuis longtemps, en
MpyH LINBOAASYSYyldod !y OSNIIFIAY y2YONB RQAYI

AAAAA

OSGGS ftAOSNITAAlIOAR2Y @OSNAR dzy Y2RS8fES LINRPLAO

Cadre de mise emzdz® NB

La réussite de la sitégie de relance de la filiere café dépendra de la capacité des divers
FOGSdzZNE RS fI FAELASNBE t F3IANI Sy O22NRAYFGAZ2

public et privé. Plusieurs cadres de concertafg@nmettront de maintenir ce lien

1 Le Cmité de Suivi National incluant les principaux partenaires (Ministére, ONC,
9ELRZNIFGSdZNBET t NPRdAzOGSdzZNESE . F Af f SdzNBE =
techniqué sera en charge de la coordination stratégique et de la revue annuelle des

principaux proges enregistrés. 1l aura pour mission de recommander des

adaptations et amendements dans les activitts en cas de dysfonctionnement

identifié.

1 Les Comités de Pilotage Provinciaux auront pour responsabilité le suivi opérationnel

RS fF YA&aS SyAdBWNIRRSEA FIAGERMD RI ya

f S

SN
S

Ly

(

LINE GAYOALfX RSOfAYlIA&az2y RS 1 &AGNIGS3AAS
NBEOALIASYRIFANBEA RS& NILILERNIA RQFOUGABGAGSAE

sélectionnées.

T [ Q! 3SyO0S RQe sdadmlectionfée oli dpsizompétences ainsi que sa

connaissance du contexte propre a la RDC. Elle sera chargée de renforcer

les

capacités du Comité de Pilotage National et des Comités de Pilotage Provinciaux et

de les doter des outils méthodologiquesaessaires pour assurer le suivi/évaluation

nécessaire (indicateurs, tableaux de bord prospectifs). Elle les accompagnera
SALESYSyid Ildz ljd20GARASY RlIya QlFO002YLX Aaa

bonne utilisation des fonds aingjue la présence desécanismes de contrble
financiernécessaires.

f LestINP2SGa RS 3UAl&tBrraib serontzdx@ohitds par des acteurs locaux

sélectionnéssur la base de leurs capacités a travers un processus compétitif
rigoureux et ®S O f QF LILINR 6 | ( Xigge. RS& | OGSdzZNA RS

Xiv



Comité Provinci
Nord Kivu

Projets de mise

Sy dzdz¢

Comité Provincit
BasCongo

Projets de mise

Sy dzdz¢

Comité Provincic
Sud Kivu

Projets de mise

Sy dzdz¢

Comité de Sui
National
(Concertation
public/privé)

Comité Provincic Comité Provincit

Province Bandundu
Orientale Projets de mise
Projets de mise Sy dzdz¢

Sy dzdze

Comité Provinci: Comité Provincit

Agence Equateur Sud Equateur Nord
RQI LJU Projetsde mise Projets de mise
technique Sy dzdze Sy duz

w

{ OKSYI RS YAas y dz2dz&NB RS fF A0GNIG§S3AAS

(0h))

ZNB NJ R

o

[ QF LILINR OKS OK2AaAsS O2yaAradsSNI Lt aQl aa

1)t QStF62NF A2y SiG RS FREBENBYI dABHWERSE LINR 2

2) les études de faidalité des projets élaborésur terrain;

NETOQAYF2NNIEGA2Y RSa Fdzi2a2NAGSA GSNNAROG2NRLF £ S
projets ainsi que la sensibilisation des acteurs concernés par ces grojets

4) la mise a disposition des ressources et des compétendesssaires

5t S t1FryOSYSyid Si tQSESOdzirzy SFTFFSOGAOS R
requises,

6) f S adaA @A Sl tQS@ltdzr A2y RS& LINR2SGAT

7NES adAagArAs tQS@ltdz dA2y SG €S LAE20F3S RS
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Les prioritéskR Q | Cdé Fa 8titégie(synthése duLJt 'y RQI OGA 2y 0

Voici les priorités du secteur caféS t £ S &

j dZOARSWYWIABASIHAYLIRRY OB AZHNE RSENBlapadti@NEIBSIAS O2Y

Obijectif 1 Améliorer la productivité et la qualité de la récolte
ACTION®PRIORITAIRES

SOUSOBJECTIFS

BENEFICIAIREt ! w¢ 9 b ! L w9 {

59

1.1 Réhabiliter les
structures et renforcer
les capacités de la
recherche

- Réhabilitation des structures de recherche ;
- Enrichissement des collections (prospections locales ¢
introductions raisonnées) ;

- Augmentation du nombre de variétés améliorées a
diffuser auprés des producteurs (sélection et améliorati
variétale) ;

- Recherche sur la fabrication des engrais organiques €
des pesticides ;

- Etudedes sols, cartographie agricole ;

- Etudedes effets du changement climatique sur la
productivité du café.

DIRECTS
Producteurs,
Chercheurs,
Multiplicateurs

Centres de recherches (dont
INERA), Ministere da Recherche,
Office National du Café, centres
multiplication.

1.2 Réhabiliter le veegy
caféier

- Recensement du verger existant ;

- Mise en place des facilités pour la régénération et
I'entretien des plantations existantes (ex.: Plants, Engr
Agents vulgarisateurs) ;

- Elaborationdes programmes de régénération du verge
caféier.

Producteurs

Centres de recherches (dont
INERA), Ministére de la Recherc
aAyAaids§NB RS fQ
de vulgarisation, Office National
du Café, centres de multiplication
Secteur privé, FEC et ONGs.

1.3 Renforcer la
vulgarisation et
f QSy Ol RNBY

- Renforcement des services de vulgarisation (formatiol
Y2UAQF G0A2Yy S SldALISYSyas
- Production de supports didactiques en matiere de caf¢
- Promulgation et vulgarisation du Code Agricole.

Producteurs,
Services de
vulgarisation

Centres de recherchdgont
INERA), Ministere de la Recherc
aAyAalisNB RS fQ
de vulgarisation, Office National
du Café Secteur privé, FEC et
ONGs.
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1.4 Faciliter 'accés aux
intrants agricoles

- Renforcement et extension des structures de producti
et de diffusion de matériel végétal performant

- Appui technique a la fabrication des engrais et des
pesticides organiques;

- Allegements fiscaux des intrants et équipements
agricoles

- Approvisionnement régulier en intrants (engrais,
pesticides ebutillage) de qualité

- Gestion transparente des subventions de |'Etat et des
mesures prises au profit de la productipn

Producteurs,
distributeurs
d'intrants

aAyAadaidsNB RS fQ
National du CaféSecteur privé,
FEC et ONGs.

1.5 Reforcer les capacités
organisationnelles des

- Structuration des producteurs au sein des organisatio
fortes;

Producteurs,
Organisations

aAyAaiasNBE RS fQ
National du CaféSecteur privé,

producteurs - Formation continue en management de FEC et ONGs.
- Consolidation du partenariat entre OP et structures | Producteurs,
étatiques. Exportateurs
1.6 Lutter contre les - Mise en place d'un programme de surveillance contin{ Producteurs, |a Ay A &8 N8 RS f Q
maladies et les des maladies et des ravageurs ; Services de Ministére de la Recherche, Office

ravageurs

- Geston intégrée des maladies et principaux ravageurs

vulgarisation

National du CaféSecteur privé,
FEC et ONGs.

1.7 Mettre en place des
mécanismes de
financement

- Promotion des systémes de financement adaptés
- Organisation de concertations avec des banquiers.

Producteurs,
Organisations
de

Office National du Café, Secteur
privé, FEGont Exportateurs,
Institutions financieres

appraopriés aux Producteurs,
activités de production Exportateurs
1.8 Promouvoirletravail [-L Yy &G dzNF G A2y RQI LJJdzA & & L] Producteurs, |laAyA&ai8NBE RS f Q

des femmes et des
jeunes dans la
caféiculture

caféicultrices
- Affectation et aménagement des terres pour de
nouvelles plantations de café pour les &s;

- Soutien a la diversification des revenus des caféiculte

Population de
genre féminin,
Jeunes

National du CaféSecter privé,
FEC et ONGs.
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-Lyadldz2NF A2y RS FILOAfAGS
caféiculture.

1.9 Mettre en place de
nouvelles exploitations

- Identification de nouveaux espacgs
- Mise en place de mesures incitatives
- Sensibilisation des autorités locales et des population

Producteurs,
autorités
locales

Secteur piwé dont Exportateurs,
FECaAYyAaidsNB RS
Office National du Café

Obijectif 2: Améliorer les processus de traitement et de torréfaction

SOUSOBJECTIFS

ACTIONS PRIORITAIRES

BENEFICIAIRE

59

t 1l we9b! Lwo{

2.1 Equiper
organisations paysannes
(OP) d'infrastructures et
outillage de base

- Fourniture généralisée de baches, tamis et claies de

séchage aux producteurs
- Appui a la construction des aires de séchage et de ley
enclos pour les OP ayant une certaine enveegur

Producteurs,

DIRECTS

Organisations
de
producteurs

Office National du Caf&ecteur

privé dont Exportateurd;EC,
Appui technique international

2.2 Promouvoir le
traitement par voie humide

- Appui a la construction des centres de dépulpage
collectifs et ds stations de dépulpagavage pour la
production de cafés lavés

Producteurs,
Organisations
de

Office National du Café, Secteur
privé dont Exportateurd;EC,
Appui technique international

- Allegements fiscaux sur les équipements neufs des | producteurs,
stations de lavage et des usines de décorticage Transformateu
-C2NXIGA2Yy RS GSOKYyAOASya|rs,
Exportateurs
2.3 Promouvoir la - Formation des torréfacteurs aux standards Torréfacteurs | Office National du Café, Secteur
torréfaction et la internationaw ; consommateur| privé dont Exportateurs-EC,
consommation locales - Organisation de la profession de torréfacteur S Appui technique international

- Allégements fiscaux sur les équipements de torréfactif
- Développement de campagnes médiatiques sur les
vertus du café et les différentes formules de
consommation au niveau local

- Mise en placales kiosques de dégustation
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Institution d'un événement promotionnel annuel sur le
cafeé.

2.4 Renforcer les capacits
des producters dans la
transformation

- Formation continue des producteurs sur : les pratique
traitements post récolte (qualité, conditionnement,
aid201 3SX0

Producteurs,
Organisations
de

Office National du Cafée&eur
privé dont Exportateurs, FEC,
Appui technique international

- Valorisation des sous produits du café producteurs,
- Assistance technique dans la transformation. Transformateu
rs,
Exportateurs
2.5 Rhabiliter les unités | - Inventaire des unités existantes Producteurs, | Office National du Cafég&eur

de transformation
existantes

- Appu a I'équipement
- Renforcement des capacités techniques.

Organisations
de
producteurs,
Transformateu
rs,

Exportateurs

privé dont Exportateurs, FEC,
Appui technique international

Objectif 3: Améliorer legircuits de commercialisation

SOUSOBJECTIFS

ACTIONS PRIORITAIRES

BENEFICIAIRE

59

t ! we¢9b! Lwo{

3.1 Doter lafiliére d'un
systéme d'information
performant

v 2w ¥ 4 oA

-aAasS Sy LI OS RUdzy aeai

SMS, radio, T\hurnaux, internet, etc.

DIRECTS
Producteurs,
Organisations
de
producteurs,
Transformateu
rs,
Exportateurs

aAyAaidsNBE R SctdurQ
privé dont Exportateurs, FEC,
Office National du Café

3.2 Promouvoir la qualité

- Equipementes OP en outils appraigs (balances,
hygrometres..) ;
- Formation des producteurs au contréle de la qualité ;

Producteurs,
Organisations

de

aAyAaidsNBE R SctdurQ
privé dont Exportateurs, FEC,
Office National du Café
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- Instauration de mesures visant a primer les meilleurs | producteurs,
planteurs (livret des planteurs, Primes..). Transformateu
- Formation des opérateurs a la dégustation afin de rs,
prendre consciece de la nécessité d'un travail rigoureuy Exportateurs
- Adaptation des normes nationales aux standards
internationaux;
3.3 Promouvoir les bonng - Incitation aux ventes groupées par les organisations d Producteurs, |a A Y A 4 4 § NB R SctdurQ

pratigues commerciales

producteurs;
- Promotion de partenariats solides entre producteurs €|

Organisations
de

privé dont Exportateurs, FEC,
Office National du Café

acheteurs. producteus,
Transformateu
rs,
EXxportateurs
3.4 Faciliter le - Formation des opérateurs a la dégustation afin de Producteurs, |[aAYA&dG8NB RS f Q

financement des
campagnes de

prendre consience de la nécessité d'un travail rigoureu
- Appui sous la forme d'un Fonds de garantie pour les

Organisations
de

privé dont Exportateus, FEC,
Office National du Café

commercialisation crédits de campagne aux producteuyrs producteurs,
Transformateu
rs,
Exportateurs
3.5 Assainir, rationaliser ¢ - Extension du Guichet unique sur tous les points de Producteurs, |aA Y A & (8§ NB R SctdurQ

fluidifier les circuits de
commercialisation

sortie;
- Eliminationde toutes les formes de tracasseries (taxes
illicites @ barrieres diverses)

- Réduction des charges a l'exportatipn

- Facilitation de I'obtention des autorisations.

Organisations
de
Producteurs,
Exportateurs

privé dont Exportateurs, FEC,
Office National diCafé
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1. Introduction

Les exportations de cafde la RDscillaient entrel,4 et 2millions de sacs84,000¢
120,000 tonnes) dans les années 198@lz2 2 dZNRIBK dS\E L2 NIi F G A2y a | yy dzS
pluslj dzQ S y160,08@acs 9,000 tonnes) soit unehutede prés de 9%.

Les perspectives du marché international du café semblpattant bonnesa moyen terme.

9y STFFSGI @S0 dzy G dzE | ileyt @sBrié qudsScor@andnatiar | y O S
mondiale de cafatteindra 170 millions de sacs erD20, par rapport aux 132 millions de

sacs consommeés en 2010 (sourd@rganisation internationale du café, OIC). Cette forte
demande représente une opportunité importangour la RDC, qui pourrditire du secteur

café un moteurde son développement ruraflors que les prix mondiaux du café semblent

partis pour se maintenir & un niveau incitatif dans les années a venir et que la demande
mondiale est forte, ceci représente une opportunité unique de pouvoir relancer le secteur

du café congolais.

Lapréser® &GN} §STIAS LINRLIRAS dzy LX Iy RQFEOGAZ2Y |
SyasSyoftS &adzNJ £+ o6l &S R CHEir/sughereNiBeSictihxgoed&nyéad dza U
adzNJ 02dz0iS f QSUSYRdzS Rdz GSNNAG2ANB LI dzN LIS NI ¢
réel impact et une amélioration durable de la situation. Des efforts isolés ont en effet peu de
OKIFYyOS RS 3JSYSNBNJ dzy NBSt OKFy3aSYSyd lWilkyd f
existe en effeune multiplicité deproblemesqui entravent la produtivité des plantations, la

qualité du café produit et la compétitive du secteur. Entres autres on peut citer comme

défis majeurs au niveau de la production et la transformation pésblte: le vieillissement

Rdz OSNHSNJ Sii RSA& LJckey aus inrdditssde fuslite, I'"bdNBplidn §Ie6 S & R ¢
activités de recherche agricole, le manque du matériel végétal performant, I'absence d'un
RAGLIZAAGAT RS FAYIFYOSYSyYyd I LIWINRPLINASE f Qloas,
faiblesse et l'insuffisace des organisations de producteurs, I'enclavement des zones de
production, la faible vulgarisation des technologies de transformation-pigilte aupres

RS&a LINRPRdzOGSdzNE>X S fQFroaSyO0OS RS aeaisyvySa R
transformation secondaire et la commercialisationt peut citerY { QAy adzF¥Aaly
FAYFLYOSYSyid Si I OKSNIS RS& ONBRAG& LJ2dzNJ f
systeme d'information sur les marchés, la faible consommation locale du café, et la faible
promotion des produitsssus de la RDC

La présente stratégie a été développée grace au traw@loué de plusieurs centaines
RQFO0SdzNE RS I imfliquésidénblBoutel th régios pradeiofricest

demeurent mobilisés pour son succAULINE YA SNJ NI y3I RS OSid S¥F2
bl GA2Y I Rdz /F¥S Si S aAyAadsNBE RS Q! INA
NEBYy2@FiGA2Yy RQdzy aSO0SdzNJ ljdzA yS aS NBf S§GOSNI |
f efreprenariat Chaque annéelps de B0 millions de US$ pourraient ainsi étre générés par

fl NBflFyOS RS OS aSOGSdz2NE NBOSydz ljdzA LISNX S
OAS RS OSyidGlAaySa RS YAfftASNE RS O2y32ftlAas
alimentaire, mais quieur donnerait également acces aux services de base auxquels ils
aspirent: santé, éducation, eau et assainissement.



2. Etats des lieux du secteur café en RDC

21.Aper-u historique de | 6®volution de | a fi

2.1.1. Evolution de la production et des exportations
2.1.1.1. La Production

[ I LINBRdzOGA2Yy RS Ol FS 080/tonnes én 976, aBneeSpdde pdur £ Sy
référencecar elle marque la libéralisation du marché du café (achats et exportations) et la
FAY Rdz Y2y 2LR2fS 1jdzS RSGSY!Il Adi /fXfhably GSSILIISA aY sa)
j dzS fo@dnisde Congrés de ses agronomes tenu a Kisangani.

La mise en pratique des recommandatiagssues de ce Congres, renforgege le «boomdu

café» (19751978) a permis en son temps une dynamisation de la Filiere Gafié¢ les
NBi2YosSSa yQ2yid LI & GFNRS t &S FFANB &aSyida
production observée a partir de 1977 et maintenue pendant plus de 10 awsc le pic de

108030 tonnes atteint en 1986.

Cependant, les statistiques obsergéees 20 dernieres années accusent une baisse continue

RS fF LINRPRdzOGA 2y 320 20MesS éh 20062 doit lpnzCperte ded £70%.

[ QOAYOARSYOS RS fI ¢NFYOKS2Y@202aS ljdzA aSgAid R
(Orientale, NoreKivu et Equater), la baisse persistante des cours du café sur le marché
mondial (19992003), les conflits armés récurrents ayant entrainé la crise gmditico-
SO2y2YAljdzS LISYRIEYy(l LidenyRQdzy SzZER ISRy D &2 dhap ¢
RS f QS E adisanalel desi ha®igfes précieusgai a détourné une partie de la main

R Q dzdz#NiBlabrement trés avancé des voies de communication et des infrastructures,

f QroaSy0OS RQAyalUuAldazk 8y o RPIlj 23 ORE BHNERIEOS | 2 NI
R @&drement des planteur§ QSy Of | S Y Sy (i neRde prodddudn Idé yafea 1 2

f r@écurité généraliséeu la faible taille des exploitations constitueatitant de facteurs
déterminants de cette chutdela production

Il convientnéanmoins de notequelaOK dzi S @S NI A 3 A y Hrddicon judegfé O2yy
aSyotS aStzy tSa adl GAadAdppsS 20072 FatshuaibrSdeds Sa &
exportations a par contre continué a se détériarer

2.1.1.2. Les Exportations

Les exportations suivent presquiglelement les évolutiongle la production.Elles restent
toutefois en sus influencées par les considérations de politique économique mondiale. Ainsi
le systeme de contingentemefidistribution des quotas avec usage de timbres) suspendu en
1989, le systéme dettention des stocks des années 19801la libéralisation du marché sur

les expotations actuellement en vigueur, ont a chaque fois eu une influence sur le niveau
des exportations.

Apres le pic de 1989 (1B20 tonnes), les statistiques indiquent une bai$iséaire a partir

de 1990 (10t nn G2y yS&0 2dzaljdzQSYy Hnno O0TdmMcH G2YVY
1+93%.

La reprise éphémere des exportations pendant la période de 1994 a 1996 est tout
simplement attribuable a la sortie massive des stocks en sow#aa la suite de



f QI YSEA2NIGA2Y RSa O2dz2NA 4 My i1 $dé ¥alghedKogiy Y2 YV R
menacait le pays.

Durant ces 5 derniéres années, la tendance haussiére indiqaereprise timide de la

production et des exportations grace & paix retrouvée dans le paysn début de
réorganisation de la filiele A OA SiG ttxX SO fQFYSEA2NIGAZ2Y
mondial.

Tableaul : Productions et Exportations de café de RDC de 1988 a 2009

ANNEES QUANTITES
PRODUCTION EXPORTATION

1988 103 080

1989 94 740 119 320
1990 101 600 110 280
1991 95 000 84 197
1992 92 400 57 511
1993 90 109 54 998
1994 88 348 63 287
1995 85 016 62 932
1996 80 060 52 209
1997 68 572 32 283
1998 65 000 38 403
1999 62 431 32 785
2000 57 385 28 146
2001 50 212 9 906
2002 35 793 10 705
2003 40 143 7162
2004 45 352 8 332
2005 37 126 8 253
2006 32 329 8 290
2007 40 723 11 922
2008 49 700 12 146
2009 49 846 8 897

Source Office National de CaféQ.N.&»



Graphigue 1 Evolution de la production et des exportations de café au cours des vingt
derniéres années (1989 -2009)
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2.1.2. Marchés du café de RDC
2.1.2.1. Les exportations

Les exportations deafé verten provenance deRDCsont principalement destinées aux
marchés suivants
| t 2 dzNJ f :(xflielzRRde)Belgique, PayBas, Suisse, Allemagne,

y3f SEGSNNBE:E 94aLJ IySs w2dzYF yAST DNBOSI t2¢
1 t 2dzNJ f QIFWASINRA DS t |y I YI X
1 t 2 dzNJ f Mared\Afriguz8u Sud, Soudan, Tch¥d,

2.1.2.2. Laconsommation domestique

La consommatioR2 YSaGAljdzS RS OFIFS Sy w5/ Said Sadays
du Café a environ 200,000 sacs par an (1,2 M. de tor®es)dernieres années, nombre de

O2y 32t Aa O2yaz2yYYSyid Rdz OFFS | dz FdzNJ SG t YS3
la régulation de la tension artérielle par exemple. La majorité de la population congolaise
LINBTFSNBE (2dziS¥2Aa €S GKS |dz OFFS 1jdzQStfS 02
concentration de la matiére active, la caféine. Il est pourtant scientifiqerérprouvé que la

teneur en caféine des feuilles du théier est plus élevée que celle des grains de caféier, soit

1,10 4 3,60 % contre 0,8 a 2tbf & QF IA G LINROIFo6f SYSyd RQdzyS |
faudrait prendre en compte dans le cadre de la reladeda filiere.

Un autre fait a signaler est la forte consommation de café impett@otamment de café
soluble Il est consommépar beaucoup de congolais, surtoat Kinshasall provient
SaaSYyiAStt SYSYRSRQBFRAIdzSZR&QL dzZREAS 2dz RS CN



Une partie de la consommation domestique concerne le café torréfié et moulu localement.

En effet, la torréfaction qui est une activité de transformation se pratique presque partout

en RDC, essentiellement de maniere artisandleexiste un probleme imgtant de
F2NXFGA2Y S RQSYOF RNBYSY[UQIRGHA AA2INGNBRS Ol 5 NIE
largement dominée par des artisans qui mettent sur le marché, principalement par
ignorance des bonnes pratiques, du café de mauvaise qualité, parfois nnéonepre a la
consommation, ce quirééun certain nombre de risques en termes de santé publique. Ces
éléments sont de nature a défavoriser la consommation du café local.

On observe néanmoinsune tendance croissante a la consommation locélaute de
donnéesdisponiblesLJ2 dzNJ f QSy aSYoft S Rdz LI @azx £Sa OKATFTN
Kinshasa indiquent® S&d a2dza f QS@2f dzii A 2 y dépbisles 10 deédrdeyes 2 Y Y I (i
années.

Tableau 2 : Evolution de la consommation locale du café (Ville de Kinshasa)

. Quantité de café
Années .
consommegkg)
2000 218 577
2001 313 781
2002 285 468
2003 271982
2004 329 942
2005 471 856
2006 524 913
2007 564 159
2008 489 608
2009 290 530

Source Office National du Café@.N.G»

Il convient de signatepar ailleurs que la vente du café torréfié et moulu est florissante sur le
marché frontalier ou souggional, avec les pays voisitine guantité inconnue de ce café

passe les frontieres en contrebande effe f QF 0 aSy O0OS RSa adl dAadaAal
marché ne peut étr@résentéeici.

2.1.2.3. Lafraude et les stocks invendus

Outre les exportations et la consommation locale, une bonne partie du café congolais prend

la voie de la fraude vers les pays voisins. @lle & QF OOSy (1dzS | dz 02 dzN&E R
fQ2y SaidAyY SpafdsyD%l d¥ lpréddodisans que ce chiffre ne puisse étre

vérifié.

Les stocks de café invendu constituent une part importante de la production, en souffrance
surtout dans les zones difficilement accessibles. Lamaitrisede ces stocks ne permet pas

non plus de donner une situation chiffréele© i ST 06 A Sy |j dz&cid 52d¢laSa G A Y
production.



2.2.Diagnostic participatif de la caféiculture en RDC

[ S4& RAIF3Iy2aiGA0a RSO2dzZ I yi RS Refdadspadgiydea | (S
relance font état des atouts, faiblesses, menaces et opportunités de la caféiculture en RDC,
tels que repris edessous

2.2.1. Atouts de la Caféiculture Congolaise (Production, Transformation,
Commercialisation)

[ I w5/ RA &LJ2ractbleR pourde2dériéldppemest de sa caféiculture dont les
plus importants sont

- Conditions écelimatiques et édaphiques favorables

- Existence de centres de recherche agronomiques

- Présence de techniciens agronomes

- 9EAAGSYOS RSa de3 prbduits &yficHIEs! (1Owdes, (vaies yerrées, voies
navigables, voies aériennefdns certaines provinces ;

- Présence des exploitations caféieres (plantations, en activités et en veilleuse),

- Disponibilité de la maiR Q dzdz@ NB

- Diversité climatique

- Disponbilité des études antérieures

- 9EA&AGSYOS RS fQSELISNIAAS O02YLISGSYydsS

- Qualité du sol favorable a la culture du café

- 9EAAGSYyO0S RS fI &aGNHZOGdz2NB vyl GA2y Lt S RQSy Ol

- Présence des Associations des Producteurs

- Aspiration de la populatioa obtenir des revenus

- Reprise de la conscience des exploitants agricoles

- Attachement des populations rurales aux travaux des champs

- Existence des structures de traitement de café (usines)

- Qualité du café de la RDC bien appréciée sur le marchéiadon

- Diversité de la clientéle dans le monde.

2.2.2. Faiblesses de la Filiere Café en R.D.Congo

Au niveau de la recherche

- Faiblesse de la recherche agronomique

- Non valorisation des résultats des études et Recherche
- Insuffisance de la recherche participet;

- Absence de financement de la recherche.



Au

Au

niveau de la Production

LyadzFfFAalyoS RQSYyOFRNBYSydG RSa LI IFydSdz2NB S
améliorées/modernes

Manque et/ou insuffisance de matériels et intrants agricqles

FaiblereRSYSy i t f QKSOGINB T

Vieillissement des plantations et des planteurs

Utilisation de matériel végétal non sélectionné

Privation des terres des populations autochton#sns certaines régions ;

Acceés difficile et/ou limité a la terre

Manque de motivatin des encadreurs

Mobilité réduite des agronomes

LyadzFFAAlI YOS 2dz YIyljdzZS RSa Yze
al ylidzS 2dz AyadzFFAalyoS RQSyYyGNB
Désintéressement de la jeunesse pour la formation agricole

Prix du afé non rémunérateur, alors que les intermédiaires y trouvent leur compte
Dégénérescence du matériel végétal

Acces difficile au crédit agricole

Non respect des normes et techniques agricoles

Inadéquation entre les ressources financieres et leoastprogrammées

b2y LI NIAOALI GA2Y RS tQoiGld £t RSa FT2yRa RS
Désaffectation des ressources financieres obtenues initialement pour la relance des
filieres;

Faible organisation des producteurs

Partage inégal de la valeur produite

Présenceendémique des maladies et insectes ravageurs (Trachéomycose)

Non implication des femmes dans la culture du café

Multiplicités des taxes et tracasserips

Mauvais état des voies de communication

b2y 008a t fQAYT2N¥I A2y &dzNJ £ S& LINAE
Abandon des pintations organisées

- R

Sy a
GASY

X< Uy

u
Sa LI

niveau de la Transformation

Insuffisance des unités de transformatipn

Vétusté des unités de transformation existantes

LyadzFfFAalyOS RS ft QSYSNHAS St SO0 NI dzS
al yIjdzS RQSYOFftF3S | LIIINRPLINRAS L}R2dzNJ £ S OF
ManqueR QS Ij dzZA LISYSy i a 0Ot ASax FANB RS aSOKI
Insuffisance de capacité de stockage

Inaccessibilité au crédit agricale

al yljdzS RQSYyOFIRNBYSyYy(G G§SOKYAI dzS

Manque de contréle de la qualité du produit mis sur le marché local.

FS
- 380

niveau de la Commercialisation
Mauvaise qualité



Mauvais état etdégradation trés avancée des voies de communication dans certaines
provinces

Non compétitivité du café de la RDC sur le marché mondial

Manque de financement des campagnes caféiéres

Eloignement des zones de productioarpapport aux points de sortie

l 0ASYOS RQAYT2NNIGA2Y LIRdzNI £ QSE 02N GA2Yy R
Absence de calendrier des marchés pour la majorité des provinces

Tracasseries administratives

1 6aSy0S RQdzyS o02yyS LRtAGAILJdzZS RS YIFINJSGAYy3I

2.2.3. Opportunités pour la Filiére Café en R.D.Congo

Paix retrouvée

Présence des bailleurs et des exploitants agricoles

Adoption du Code Agricote

+2f2y(0S Rdz D2dz@SNYySYSyd Sy 3IASYSNIfz Si Rd:
pour la relance de la filiere café

Volonté du Gouvernement a indemniser les anciens propriétaires des exploitations
agricoles zairianisées

t 284A0Af A0S RQSEGSyaAazy RS&a SELX2AGFGAZ2Yya
Acces aux marchés intérieur et extérieur

Demande croissante du café sur le marché mondial et pour la consommiatiale

(café torréfié et moulu)

Possible développement du marché intérieur

l 3alAyA&aasSYSyid ;Rdz YAf ASdz RQI FFIF ANBA
t2aaA0AfA0S RQIFIGGSAYRNBE S YINOKS RS yAOK:?
«BIO» ;

Expression volontaire des investisseurs dan®lance du café

Promotion du marché local

Présence des coopératives et des associations de partenariat

Encouragement de la promulgation du projet de développement du secteur agricole
Renforcement et encouragement du partenariat externe

Créaton de la celluldNFOSHARécolte des informations a mettre a la disposition des
acteurs de la filiere).

2.2.4. Menaces a la Caféiculture Congolaise

Insécurité;

Fraude a la frontiére

Surtaxations;

Extension des maladies et ravageurs dont la Trachéomycose

Non respect des accords conclus avec les bailteurs

5SAAYGSNBaasSYSyid RS fF LRLMzZEIGA2Y | dzE | OQGA
activités;



- Tracasseries administratives et multiplicité des taxes non réglementaires
- Volatilité des marchés

- Non respect de la loi fonciere

- Absence de politique cohérente de la filiere café

- Fluctuations du marché international et instabilité des monnaies
- Mise sur le marché du café de mauvaise qualité

- Importation du café

- Vieillissement des plantations des planteurs

- Prix non rémunérateurs offerts au producteur

- Non compétitivité du café congolais sur le marché mongdial

- Manque de gestion des risques.

3. Apercu du marché international

La consommation mondiale du café est en forte croissétent QIC, elle pourrait
atteindre 170 millions de sacs en 2020, par rapport a 132 millions de sacs en 2010. Cette
forte demande représente une opportunité importante p@uRDC

31.L6of fre et Tllaperspectine 202@

La chute des prix au début des anné@9@ a beaucoup découragé les producteurs de café a

travers le monde entier. Les prix sont tombés trésbas [ 2 Y R NB & $ BUitdripezQt oy r
et & New York a US Cents 38.00/Ib, soit$8B6U /tonne. Les producteurs ont beaucoup

souffert pendant cette priode (1999 a 2003), et les plantations ont connu une baisse de
productivité et de production.

[ a0NFGS3IAS RS&a a20ASGSa RS OFFS RQSyO2dzNI 3
période de bagrix. De plus, les effets conjugués de la globaligatb de la croissance
SO2y2YAljdz2SZ Sy LI NIGAOdzZ ASNI Sy 9dzNRLIS RS Q9
[FOGAY ST 2yaG FFEAG ljdzS tF O02yaz2yYYldAz2y RS OF F¢
an entre 2000 et 2008. La crise économique de 201 ncp Yy QF IjdzS LISdz FN
G§SYRIyOSs aldzF RlIya fSa LlIeéea O2yaaMyYIEdSdzNE
effet, les nouveaux marchés consommateurs ont vu augmenter leurs chiffres de
consommation.

En février 2010 lors de la Conférence dudafdz Y2y RS> | dz Ddzt GSYI | =
LINB@GA&AA2Yya RS fQ2FFNBE S0 RS fF RSYFYRS RS
consommation pourrait atteindre 170 millions de sacs en 2020, par rapport a environ 132
millions de sacs en 2010. Dans les annéesntes la production globale a oscillé entre 124

et 138 millions de sacs. Le monde aura donc besoin de 30 a 40 millions de sacs
supplémentaires dans les dix années a venir. La queptiogipaleest donccRQ2 G @A Sy RN.
ce café?



Graphique 2 : Prévisionsde | 6of fre et de | a demande en caf ®,
(en millions de sacs de 60 kg)
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Une autre tendance importante est que les stocks de café dans les pays productéurs on
beaucoup baissécomparésaux années précédentes. Les stocks restants sanprincipe

situés dans les pays consommateurs. lls sont estimés a environ lRthende sacs, ce qui
NELINSASY(GS fQSljdAa@dlftSyd RS Hdp Lt o Y2A& RS
f Q200dzNNBEyYy OS RQdzyS ONARAaS RlIya tF LINRRdAzOGAZY
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Graphique 3: Stocks internationaux de café, 2000 i 2009 (en millions de sacs de 60 kQg)
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3.2.Le prix du café i évolutions et perspectives a moyen terme

En juillet 1989, lors@dR/S Yl y (i st SYSy i RSa Of I dzaSa SO2y2YAl
du Café et suite a la libération des stocks retenus dans lesgpaglsicteurs par le systéme

de contingentement en vigueur depuis 1963, les cours du café ont connu une forte baisse.

hy | @S0Odzz LI NJfI &dzZAdS> dzyS f2y3dz2S LISNRA2RS
une gelée au Brésil a rédgjtavementla production du pays.

Il y avait aussi une dépression des prix mondiaux entre les années 1999 et 2003, un facteur
décourageant poutes planteurs dans tous les pays producteunséme les plus productifs

Si STFTFAOFOSa YyQFEINNAGIFASY(d L) dza t sGNBA LINRPTA
Lors de la reprise des prix, et la croissance de la consommation, on estime que les
perspectives sont positives pour les producte®<€) | dze 2ddzNtRXENIEAIf egiskeyua G | v
SljdzAf AONB SyidNB fQ2FFNB S tF RSYIYyIRQUE YI A&
f QAYRdAzA G NR S | dzNI 0Saz2Ay RS ljdzr yGAQGS&Hui adzLILI ¢
LJ2 NIi Spihismé e@ promouvantles pays producteurs la volonté et la capacité de
répondre a cette demande.

11



Graphique 4: Evolution des prix du café, 1991 - 2009
(dollar par tonne robusta, moyenne du mois)
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En novembre 2010, le marché de Londres (robusta) a atteint un niveau de plus dé&g;000
U. la tonne, et le marché de New York (arabica) a atteint plus dece@@meglivre ¢ soit
envion 4,400%E-U.parii2yyS® 5Fya fSa |yySSa t OSYyAiANE
soutenus pour les raisons suivantes

1 Une demande croissante dans les pays consommateurs

1 Des stocks faibles entre les mains des producteurs

1 Une augmentation des revenus moyende la population dans les pays
consommateurs (émergeants)
Des codts de production en augmentation dans tous les pays producteurs

YyS O2yOdzNNBYy OS I OONMHzS L} dzNJ f Sa GSNNBa L

fuels
1 Croissance de la consommation dansgags producteurs

= =4

f QFdzGNBE O020S> Af @:Fdz2NF AYyS@AuloftSYSyid RS
Des prix plus chers peuvent réduire la demande des consommateurs

Un évenement météorologique pourrait causer une hausse brutale du marché et une

forte baisse de la demande

1 La croissace des rendements dans certains pays pourrait combler les manques dans

f Q2F FNB @

>
—_‘tﬁm

3.3.Evolution de la production mondiale

Le café est un des produits principaux des échanges commerciaux internationaux. La
production mondiale tourne autour de 130 millions sasst environ 8 millions tonnes. Les
exportations des pays producteurs sont chiffrées a environ 100 millions sacs, soit 6 millions
tonnes. La consommation domestique des pays producteurs absorbe encore environ 30
millions sacs, soit 1,8 millions tonnesdont 18 millions sacs par le Brésil qui est le plus

12



grand consommateur des pays producteurs. On estime la valeur des exportations globales a

dzy' S @I f SdzNJ RQS EW.BIE2Q09.MmCc = p
Il'y a plus de 50 pays producteurs, dont les 3 plus grdnds,

YAEE A NRE
. NBAAf X

£S +ASGYL

représentent plus de 60% de la production mondiale. Le principaux pays producteurs sont

REY &
/I Sy i

YQF SRNANB aAA T =
NI £ S Si

S

+ASOYyl YZ

t I

| 2f 2YO0ASZ

Rdzi{ dzRI FNR @89 Rdz { dR=Z $

Tableau 3 : Dix principaux producteurs et exportateurs de café du monde, 2008/09

(en milliers de sacs de 60 kg)

Rang Pays (000) sacs Pays (000) sacs

1 Brésil 45,992 Brésil 29,495
2 Vietnam 16,000 Vietnam 16,101
3 Colombie 10,500 Colombie 11,085
4 Indonésie 8,638 Indonésie 5,741
5 Ethiopie* 6,133 Guatemala 3,778
6 Mexique 4,650 Pérou 3,733
7 Inde 4,372 Ouganda* 3,311
8 Pérou 3,868 Honduras 3,256
9 Honduras 3,373 Inde 3,145
10 Guatemala 3,370 Ethiopie* 2,852

\

Source ICO 2008/09
3.3.1. Laproduction de café en Afrique
LINR RdzOG SdzNB RS O

[ S&a L) e&a

IS I FNROFAYa 2yid 7

moins de 11 % des exportations mondiales) pour isosa20092010. Cette part du marché

Y2YRALI f
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Graphique 5: Exportationsdec a f ® ftigque ksd Bxportations globales, de 1977/78 &
2007/08 (en milliers de sacs de 60 kg)
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Malgré la faible contribution des pays africains au marché mondial du café, cette production
NBELINBE&SY(GS dzyS 3aANI YRS LI NIkXNE 2KdzRQUHzy OENRBAY
pays du continent. Ainsi, efithiopieet au Rwanda, les exportatlons de café ont generees
NEELISOGABSYSY(d He: SiG wH 22 RSa NBPSydza RQSEL
De plus, le café est produit principalement par des petits paysans ernudigig contribuent

plus de 90 % au total de la production, selon les estimations. Les conditions qui prévalent sur

le marché mondial ont donc des implications importantes sur la réduction (ou la croissance)

de la pauvreté.

3.4.Evolutions de la consommation mondiale

Tableau 4 : Consommation de café mondiale, 20007 2009
(en milliers de sacs de 60 kg)

2000 2009* Croissance annuelle
(%)

Marchés 63 377 68 873 0.8
traditionnels

Pays 15 744 22 500 3.6
émergents

Pays 25 604 37 705 4.0
producteurs

MONDE 104 725 129 078 2.1

Source ICO (* Prévisions)

3.4.1. Marchés traditionnels

[ S& YINOKSa (GNIRAGAZ2YYSta az2yid! yB&> LI @1adzRENI
Nouvelle’aSt I yRSSE Sié S WFHLRYyO® 5SLJdzA & |j dzSfalj dzSa |
environ 1% par an, car le café avait une imageile génératiorn, et les jeunes semblaient

yS LI & & QleexisteyegagiNdtzdplus aidplus de concurrendans le domaine des
02Aaazyas deslz0s\de fruits) Hel bhidrésSdes Isoiss énergétiques, ou des

boissons exotiques.

[ QF NNA @SS Rdz QaRes $haps de/slle RaBickga créé un nouveau marché,

surtout parmi les jeunesn tant que lieu de rencontre. Boire aafé est devena la mode

parmi toute une générationCe groupe contribuera également a soutenir une croissance

dans la demande du café.
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Tableau 5 : Consommation de café par les marchés traditionnels, 2000 i 2009

(en milliers de sacs de 60 kg)

2000 2009* Croissance annuelle (%)

Total 63 68 0.8
377 873

Union Européenne 38 38 0.2
024 626

Allemagne 8 770 8897 0.1

Italie 5149 5835 1.3

France 5402 5568 0.3

Espagne 2991 3352 1.2

RoyaumeUni 2342 3220 3.3

Etats! yAa RQ! YS 18 20 0.9
746 436

Japon 6626 7130 0.7

Source ICO (* Prévisions)

La consommation moyenne annuelle par personne a baissé légerement depuis quelques
annéesRIya Q! yAz2y 9dz2NRPLISSYyS o6!90 Y StfS Sal A
HAnno alAa fF O2yazVYYlréste yjoursbidiladladssoide My S R
moyenne de la consommation des Etatgis.

Tableau 6 : Consommation de café par les européens, 2008
(en kg de «green bean equivalent en moyenne par personne par an)

Pays kg de

GBE
Finlande 11.9
Norveége 8.9
Islarde 8.9
Danemark 7.9
Suisse 7.7
Suéde 7.3
Allemagne 6.5
Autriche 6.4
Slovénie 5.9
Canada 5.9
(région Amérique du Nord)
Source ICO

Le robusta représente la partie la plus importante des mélanges dans certains pays,
Y20l YYSyYy( f QL lalFrankescEla GréhdetBRtddnelzAr Grande Bretagne le café
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soluble représente toujours Iplus grande partle la consommation. Par contre, dans les

LJ- @& Rdz b2NR RS fQ9dz2NRPLIS>: fF {OFIYRAYlI@ASS
recherche. Lergnd écart des prix entre les bourses de Londres (robusta) et New York
(arabica) depuis les 2 dernieres annéesgénéré une tendance les torréfacteurs
augmentent régulierementla part du robusta dandeurs mélanges pour des raisons
economiques Il reste néanmoins difficile, dans les marchés trés compétitifs ou les
consommateurs sont trés sensibles au goldt du produit, de modifier beaucoup ou
rapidement les recettes des mélanges.

AuxEtatsUnis la consommation de café par personne a chuté de 7,5 kg 46, 892,7 kg en

1995. Orprésumeque la causeprincipale est liée a lqualité médiocredu café proposéar

la grande industrie auktatsUnisdurant les années 1970/198@e niveau de qualité offert

LI NJ f QA y R dzadickdélS placeYaJaNiRe@IGauyfet» sur le marché depuis la fin

des années 80Grace a cette opportunité et le haut niveau de qualité des produits offerts

par & filiere« Gourmet», e dernier a eu un taux de croissartogsrapide. Les torréfacteurs

qui alimentent ce marchétaientpréts a payede trés bons prix pour obtenir lgsroduits de

haute qualité lj dzQ AGKES NXK Sy G & 9y I FNRIdSE 0O0QSad LI d:
fQ TNAILjdzS RS fQ9aid ljdzA 2y 3G LINPYFQeug saRpficeOS (G S
que trés récemment. MalgrdR Qdzy’' S O haRjduis &ntidg PeBmi les «ine coffees»,

mais seulement pouceuxqui sont trés bien préparéon commence a revoir la possibilité

- A s LA

RQI OOSLIiSNI £ S& NP O dajoiringi». RIFya OSGiGS OFGS3I2NRS

3.4.2. Marchés émergents

Depus la chute du mur de Berlin, on a vu une accélération dans la demande dpacafe

fSa Lkea RS fQ9dzZNRPLIS RS tQoaidd [QAYGSANI GAZ2
RSLJzA & fS& Hn RSNYASNBa lyysSa || Ond&tQle dzyS |
ces populations, et une forte demande du café dans presque tous ces pays. De plus, le taux

de croissance de la demande a dépassé 5% par an ces derniéres années en Russie.

[ Sa Lk eéa RS tQ'aAxsS 2yid S3lrtSYSyid Cemmédz dzy S
O2yasSljdzsSyO0S t QAYGNRRdzOGA2Y RS YI 3l aAya &LISOA
train de créer tout un nouveau marché pour le café dans ces pays.

Elément important le taux de croissance semble moins vulnérable aux crises économiques

(telle que celle de 2008/09) dans les marchés émergeants que dans les marchés
GNF RAGAZ2YYStaod [/ QSad OS LKSYy2YS8yS |jdzA LIS NX
O2yaz2YYlIUA2y RQSYGANRY wmtn YAftftAz2ya RS &l Oa
étre intéresants pour les producteurs de la CEEAC, étant donné gue les exigences en qualité

sont parfois moins onéreuses que celles des marchés traditionnels.

On estime que moins de 20% de la population mondiale buvait du café en 2008. dbneste
de grands maroés a conqueérir
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Tableau 7: Consommation de café sur les marchés émergents, 20007 2009
(en milliers de sacs de 60 kg)

2000 2009* Croissance annuell

(%)
Total 15 744 22 500 3.6
Fédération Russe 1 863 3131 5.3
Algérie 1779 2 066 1.5
République de la Corée 1246 1551 2.2
Ukraine 179 1 460 23.4
Australie 832 1223 3.9
Turquie 291 521 6.0
Croatie 327 366 1.1
Tunisie 174 289 5.2

Source ICO (* Prévisions)
3.4.3. Marché des pays producteurs

Parmi les nouveaux consommateuss doit compter aussi plusieurs pays producteurs.
5SLJzAa f2y3dSyLla fSa .NBaAtASya o02A0Syd f Sdz
l dz22 dZNRQKdzA = £ S . NBaAf O2yaz2YYS Syg@ANRY on
millions de sacs. En Ethiopie café est une tradition nationale, et on estime la
O2yaz2yYYlILGA2y yIGA2yIES £ SY@ANBY Hbdp YATTAZ2Y
le méme cas en Indonésie, ou la consommation est estimée a 3,3 millions de sacs, par
rapport a une productiolR QS Y GANRY wmn YA f A2y aod

l dz aSEAIljdzST Sy LYRSsT I dz /2&aGF waOl SiG LI NX
consommation du café augmente chaque année, et ceci en partie grace a une forte
LINEY2UGA2Y RS fQhL/ FlI@2NAAlI YURQUHzy 6208 X¥NVEA 2
locale des producteurs représente une concurrence pour le marché international pour le
produit, et continuera a favoriser les producteurs par des prix élevés.

Tableau 8 : Consommation de café par les pays producteurs, 2000 i 2009
(en milliers de sacs de 60 kg)

2000 2009* Croissance annuell

(%)
Total 25 604 37 705 4.0
Brésil 13 075 18 208 3.4
Indonésie 1664 3333 7.2
Mexique 1189 2 200 6.4
Ethiopie 1642 1833 1.1
Inde 938 1573 5.3
Autres 7 096 10 558 4.1

Saurce: ICO (* Prévisions)
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4. Stratégie de relance de la filiere café en RDC
4.1.Vision stratégique

Le Gouvernement de la R.D.C. a élaboré et adopté en 2006 son Document de Stratégie de
Croissance et de Réduction de la Pauvreté (DSCRP)

A travers ce document de f@&ence pour la planification du développement, le
Gouvernement affirme que la lutte contre la pauvreté passe essentiellement par la relance
du secteur agricole.

Par cette relance, on entend créer des richesses en milieu rural par une agriculture
compétitidS NB L2 al yid &adzNJ £ Sa LISiAdSa SiG Y2eSyySs
LJs OKS> FyAYSSa LI N RSa LINRPFSaarazyyStaod Lt
mesures appropriées, dans le développement de filieres porteuses.

Les études et les perspitves a moyen et long terme du marché mondial ont montré que la
caféiculture constitue une filiere porteuse. Elle peut a ce titre contribuer a la croissance des
SELRNIFGA2Yy& Rdz LIhe&a SiG t tQldzAYSyidliAaAz2zy RSa
Ainsi, les mesuresenvBa&5Sa LI NJ £ S D2dz@SNYySYSyias RlIya €I
du développement de la filiere café, visent a améliorer les performances de cette filiere sur

toute la chaine de valeur, a savoir de la production a la mise en marché.

La vision stratégique d@gée au termelu processus consultatif de la filieest la suivante :

Améliorer les performances de la filiere Café sur toute la chaine de valeur et créer des
richesses en milieu rural a travers une caféiculture professionnalisée et compétitive

4.2. Justification de la Stratégie

[ I wSLJzof AljdzZS 5SY2O0N) GAljdzS Rdz /2y32 @GASyil R
OFrF¥S SiG az2y LXtFy RS: YAaS Sy dzdzNBE RFya €S od
1 de relancer les activités de la filiere sur toute sa chaine de valeur comprenant: la
reK SNOKSS fI LINPRdAzOGA2Y S f QdzaAyl3ISs I O2
et la consommation localget ce, pour en améliorer les performances

RQFaadz2NBENJ £ O2YLISGAUGADAGS Rdz OF FS RS

t I
de faciliter, autant que possil=  f QSESOdzi A2y &dzNJ G§SNNI Ay
Sy

P

OGNy SNB S LIy SG S OFRNS RS YAaS
retenues par les acteurs de la filiéere dans un processus particjpatif

T RQIFI&dadz2NENE LI NJ RSa avWIaENB a0 | LDBBELINGISERZ Y
effective de ces activités sur terrgin

o
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1 de permettre aux décideurs, a différents niveaux, de mieux planifier et coordonner
les différentes interventions tant économiques que sociales orientées en faveur de la
filiere café;

T RS &aSNIIANI O2YYS R20dzYSyid RQAYTF2NXI A2y I|d
pris part aux différents ateliers organisés sur la relance de la filiere café et aux fins de
aQe Sy3dl ISN®

43.Champ dbéactivit®s de | a Strat®gi e

La stratégie de relarede la filiere café en RDC couvre la totalité de la chaine de valeur de la

filiere café. Le bénéficiaires de la présenté NI G SIA S a2 y (Etatyld seotettB £ £ S Y ¢
privé ainsi que tous les acteurs de cette chaine de vakesavoir. -producteurs,-usiniers,-

acheteurs rexportateurs,-torréfacteurs,-transitaires,-transporteurs,-distributeurs de café

torréfié et moulu, - RA & 4 NRA 6 dzli SdzNAR R QA y (i NI y dsérviceS (de Sj dzA L
@dzt A NRAal GA2Yy  SsérviceR QS yeankrdeNsBuUCt®e6 (ide  recherche,-
organisations professionnellesassociations;syndicats;administrations et établissements
publics,-banquiers , services des impots et des douanes.

Ainsi, la stratégie touchera directement envird@0000 ménages agricoles soit 2d.000
personnesvivant du café en milieu rural. Elle permettégalementla création ou la
réactivation de nombreux emploisen amont et en aval production,
usinage/transformation, commercialisation, transport, transit, etc.

La Stratégie a pour finalité professionnalisation de la Filiere Café, laquelle permettra de
générer des richesses tout au long de la chaine de valeur. Il est attendu que ces nouveaux
revenus auront un impact sociéconomique important et permettront un meilleur acces

aux servicesde basedes bénéficiairegéducation, santé, logement, alimentation, eau

potable).

[ LINBaASyidiS adNIrQiS3IAS I SiS StlFro2NBS RS FI ce:
acteurs de la filiere café en droite ligne avec les recommandations du Cen€erdmerce
LYGSNYyFGA2ylE oL¢/ 0 SG RS tQhNABFIyAaldA2y Lyl
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4.4.0bjectifs et Activités de la Stratégie
4.4.1. Objectifs
CNRPAE 202SO0GATA ASNRBY(G LR2dz2NERdZAGPAA REya €S OF
- Objectif n° 1 : Améliorer la mductivité et la qualité de la récolte;
- Objectif n° 2 : Améliorer les processus de traitement et de torréfaction ;
- Objectif n° 3 : Améliorer les circuits de commercialisation.

t 2dzNJ £ Q20 2SOUAT wm3X Af Tl dzi vy 2mafdu@clezgestd | LINE
dzy RSTA t NBEtSOSNIJ LI2dzNJ € CAfASNS [/ FFS RI-
production, du volume des exportations et de la consommation locale.

| OGdzStt SYSyiGz OSGGS LINPRAzOGAGAGS 2dalshld £ S | d:
GSNNRAG2ANBS Yyl A2yt Rdz YFGSNASE @s3gaa f LISN
3.000 kg/ha. Le niveau de productivigQSa i LJ & adzFFAAlFY G LI2dzNJ 2F
auxproducteursS i RIFya f QSGlF G | OGdzSt uBafxon@kiRBS a NBS L
compeétitif.

Il faut donc avant toute chosBt SGSNJ £ S RSFA RS f QI YSEIA2NI (A
YyQSaid LI aedstéGiNA 8 NBzS>ZREE O2y BSNEA2Y RS& LINE RdzC
Par ailleurs, laqualit¢ dbcFS aS GNI @FAffS Rsa fQSil LIS RS f
a la récolte Certaines habitudes développées autrefois par les paysans, consistant a récolter

les cerises vertes pour les bouillir et les sécher ensuite, avaient sérieusement entamé la
jdzt ft AGS Rdz OFFS O2y32flAad 5026 f QAYLRNIFyOS
Dans le méme sens, seul un circuit de commercialisation efficace peut permettre a la filiere
RQ20GSYANI RSa LINARE NBYdzy SNI (S dxNiceskakeg.2Dks |j dzS
prix incitatifs sont nécessaires pour motiver la relance et permettre les investissements
nécessaires a la réalisation des deux objectifs précédemment cités.
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4.4.2.

Sous-objectifs

Les objectifs intégrent toutes les activités de la filiéafé et se subdivisent en sous
objectifs, comme repris dans le tableau 3lessous:

Tableau 10 : Objectifs et sous-objectifs de la stratégie

Objectifs Sous objectifs
1.1 Réhabiliter lestructures et renforcer les capacités de la
recherche
1.2 Réhabiliter le verger caféier
M®o WSYF2NOSNI £ Gdzf 3 NR&I G
OBJECTIF 1 1.4 Faciliter I'acces aux .in'trants agrigoles
_ 1.5 Renforcer les capacités organisationnelles des producteu
Améliorer la

productivité et la
qualité de la récolte

1.6 Luttercontre les maladies et les ravageurs

1.7 Mettre en place des mécanismes de financement appropr,
aux activités de production

1.8 Promouvoir le travail des femmes et des jeunes dans la

caféiculture

1.9 Mettre en place de nouvelles exploitations

OBJEQF 2

Améliorer les processu
de traitement et de

2.1 Equiper les organisations paysannes (OP) d'infrastructure
outillage de base

2.2 Promouvoir le traitement par voie humide

2.3 Promouvoir la torréfaction et la consommation locales

2.4 Renforcer les capacités des producteurs dans la

torréfaction transformation
2.5 Réhabiliter les unités de transformation existantes
3.1 Doter la filiere d'un systeme d'information performant
3.2 Promouvoir la ggalité

OBJECTIF 3

Améliorer les circuits d¢
commercialisation.

3.3 Promouvoir les bonnes pratigues commerciales
3.4 Faciliter le financement des campagnes de commercialisg
3.5 Assainir, rationaliser et fluidifier les circuits de
commercialisation
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4.4.3. Objectifs quantifiés

[ QOSOKSI| yOS dR 8&afététant deJ5 farts,y1dd &cteurs de la Filiere ont retenu pour
f QI yy S Sobjedtifsiquanfifi&sssuivants

1 production :70 000 tonnegqT) dontRobusta56 000 T et Arabica4l000 T,

1 exportation :60 000 Tdont Robusta47 000 T et Arabick3000 T;

1 consommation locale : 1000 T de café vert.

4.4.4. Présentation des activités

/| 2YyaARSNYyld tF @FraidS RAOSNEAGS Rdz LI e&a Sid S
objectifs,le plan de mise en oeuvre suivant permet de programmer les activitéstpiies
et de coordonner les interventions des divers acteurs sur le territoire national.

4.4.4.1.Objectif 1: Améliorer la productivité et la qualité de la Récolte

La culture du café a toujours été pour la RDC une source importante des revenus agricoles. |l
aQlF3IAd Sy STFSG y2y &S dtuSeley, inaiskRéyalemeht=de¥ 2 A G |
exploitations paysannes qui assurent des revenus non négligeables aux populations rurales.
{St2y tSa R2yySSa RS f Qhb/ X NBLINJaacS)asuriel ya f ¢
plan macro économique, les exportations du café marchand rapportaient au pays une
moyenne annuelle d@50 millions USD. Ce qui représentait entre 19906 environ 70%
du volume des exportations agricoles et 15% du total des exportadangays. Aussi, les
exportations du café contribuaient & hauteur de 15% au Produit Intérieur Brut (PIB).
La filiere café impliquait environ 8@MO0 ménages agricoles, soit8@0 000 personnes.
[ QAYLIRZ2 NI yOS SO2y2YAljdzS Rdz OFFS SOl Ad LINBLRY
La Filiee Café est tombée en déliquescence comme le montrent les indicateurs suivants:
- baisse de la production et des exportations, passées respectivement dé0D0#&t
110280 T. en 1990 32329 et 8290 T. en 2006
- faible productivité des plantations (rendememoyen: 200 kg /ha).
- détérioration de la qualité marchande du café par de mauvaises pratiques de récolte
Sik2dz RS aG201Fr3S Silik2dz RQdzaAyl 3S
Cette situation désastreuseperte des revenus et des emploisaffecte sensiblement les
populations ruraleO dzf G A GFy i €S OFFS FAYyaa jdzS G2dza S
actuelle, les multiples causes de cette situation ont été ciblées et les solutions a apporter
ont été identifiéesc comme mentionné edessus.
La relance de la Filiere est possiljuand on tient compte des perspectives favorables du
marché intérieur, renforcées par celles du marché mondial. AussiAfdut & QI LJLJdz& S NJ
fQFrGOAGdzRS FF@2NrofS RSa LINPRdAzOGSdzNAR ljdzA &S
café.
[ QI YST A 2 Mlpiddudiyité eR 8e la qualité de la récolte devant influer sur les
exportations passent obligatoirement par la restauration des plantations des caféiers
impliquant les actions de réhabilitation, de replante et, dans une certaine mesure,
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R QS E (i 8ansile\ respect des normes environnementaldSette restauration vise non

aSdztf SYSyid t LISNNYSGGUNBS t 1 w5/ RQFYStA2NBNI :
café compétitif, mais aussi de renflouer les producteurs, sans oublier les autres acteurs de la
filiere qui vivent de la caféiculture.

[ Sa FTOUAGAGSAa Syo@Aaal 3SSa LI NI t SprésoN®e@&Sla & dza  LJI
maniéere suivante

Sousobijectif 1.1: Réhabiliter les structures et renforcer les capacités de la recherche

Activité 11.1: Réhabilitation des structures de recherche

Activité 1.1.2 Enrichissement des collections (prospections locales et introductions
raisonnées)

Activité 1.1.3 Augmentation du nombre de variétés ameéliorées a diffuser aupres des
producteurs (séleon et amélioration variétale)

Activité 1.1.4 Recherche sur la fabrication des engrais organiques et des pesticides
Activité 1.1.5 Etudedes sols, cartographie agricgle
Activité 1.1.6 Etudedes effets du changement climatique sur la produttidu café.

Sousobijectif 1.2: Réhabilitele verger caféier

Activité 1.2.1 Recensement du verger existant

Activité 1.2.2 Mise en place des facilités pour la régénération et I'entretien des plantations
existantes (ex.: Plantsn@rais, Agents vulgesateurs)

Activité 1.2.3 Elaborationdes programmes deégénération du verger caféier

Sousobijectif 1.3: Renforcer la vulgarisatiocB i Q9 vy O RNB Y Sy i

Activité 1.3.1 Renforcement des services de vulgarisation (formation, motivation,
équipement,X 0

Adivité 1.3.2: Production de supportdidactiques en matiere de café

Activité 1.3.3 Promulgation etvulgarisation du Code Agricole

Sousobijectif 1.4:Faciliterf QF OO8§ & hgdrgslesA y (i NI y i &

Activité 1.4.1 Renforcement et extension des structures deduction et de diffusiorde
matériel végétal performant

Activité 1.4.2 Appui technique a la fabrication des engrais et des pesticides organiques
Activité 1.4.3 Allegements fiscaux des mants et équipements agricoles

Activité 1.4.4 Approvisionnemetrégulier en intrants (engrais, pesiiles et outillage) de
qualité

Activité 1.4.5 Gestion transparente des subventions de |'Etat et des mesurssgau
profit de la production
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Sousobijectif 1.5:Renforcer les capacités omjaationnelles des produetirs

Activité 1.5.1 Structuration des producteurs aein des organisations fortes
Activité 1.5.2 Famation continue en management

Activité 1.5.3 Consolidation du partenariat enti®P et structures étatiques

Sousobijectif 1.6:Lutter contreles mdadies et les ravageurs

Activité 1.6.1 Mise en place d'un programme de surveillance contidas maladies et des
ravageurs

Activité 1.6.2 Gestion intégrée des atadies et principaux ravageurs

Sousobijectif 1.7:Mettre en place des mécanismes de finament approprés aux activités
de production
Activité 1.7.1 Promotion des sstemes de financement adaptés

Activité 1.7.2 Organisation de awertations avec des banquiers

Sousobijectif 1.8:Promouvoir le travail des jeunes eeslifemmes dans la cafélaure
Activité 1.8.L y & G I dzNJ { A 2 yqueR &uk fedhdur caféicultdeO A F A

Activité 1.8.2 Affectation et aménagement des terres pour de nouvelles @ibons de café
pour les jeunes

Activité 1.8.3 Soutien a la diversificatioties revenus desaféiculteurs
Activitt 1.84 Ly adl dzNF A2y RS Tl OAf AGS &éictturd QAyadl €I

Sousobijectif 1.9:Mettre en phce de nouvelles exploitations

Activité 1.9.1 Identification de nouveaux espaces
Activité 1.9.2 Mise en place damesures incitatives

Activité 1.9.3 Sensibilisation des autibés locales et des populations
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4.4.4.2. Objectif 2 : Améliorer les processus de traitement et de torréfaction

La transformation du caf¢ QS a & Ltk dans &eriseNdsidfrappe ldidre. En efet, de

nombreux défauts sont constatés sur le café vert provenant de RDCréldsitent de

mauvaises pratiques au moment terécolte en plantatiorou lors des étapes posécolte:

traitement primaire englobant la voieseche et la voie humide (séchagegcdrticage,

dépulpage, fermentation, démucilagination, lavage, déparchage, triage, calibrage)
conditionnement.et stockage.

Les principaux défauts de qualité de café vert décelés en laboratoire, sous forme torréfiée et

en liqueur, sont les suivantgyrairs piqués, grains noirs, grains brisés, grains écraseés, godt
pomme de terre, golt terreux, grains décolorés, grains moisis, golt amer et astringent,

corps étrangers.

Autrefois, alors que les plantations étaient exploitées en majorité par desiadustrids, la

gualité du robusta était constituée de types bien identifiés et appréciés sur les marchés
AVGSNY I GAZ2Y L dzZEDP | dz22 dzNRQKdzA Z f QKSGSNRISY SA
paysannes a plus de 95%, implique une production de chfi¥sctype». Lediagnostic a ce

sujet fait état de la disparition quatitale des qualités supérieures.

5S L dzax f1 L) dzLJ NI RSa dzaiaySa azyd I dz2 dzNR
pieces de rechange pour entretien ou tout simplement par insuffisance ou ueanig

matieres premiéres (café) a traiter.

Pour la torréfactiorlocale on assiste a une prolifération des usiniers artisanaux qui mettent

sur le marché du café moulu de mauvaise qualité, voire impropre a la consommation
KdzYF Ay S® [ 2NE R 8st mé&adgd Awid d@$ matiefe$ étréhbeéres pour en
augmenter le volume, telles queparche, coques, mais, etc. Dans le cadre de la relance de

fI CAfASNBI Af AYLRNIS RQIFYSEA2NBNI £ Sa LINEO:
RQdzy OF TSdRE WEAE AGS YINOKIFIYRS £ L) I OSNJ &adzN
dzyy LINBINI YYS @GAralyid fF YAAS ldz LRAYUG RQdzyS vy
w5/ FTFAY RS tQFRFLIWGSNI I dzE NBFfAGSa | QGédzSt t S3
leurs études sur la relance des filieres café robusta et café arabica, préconisent la
production de plus grands volumes de caffully washed» dont les avantages sur le café

non lavé ne sont plus & démontrer. Pour la torréfaction la modernisatioh @A y Rdza 0 NA S
vivement souhaitée.
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[ 84 F OGADAGSE preSenéetl@la mai&dlifaite 1 &2 v {

Sousobjectif 2.1: Equipedes OP d'infrastructures et outillage de base

Activité 2.1.1 Fourniture généralisée de baches, tamis et dale séchage aux
producteurs;

Activité 2.1.2 Appui a la construction des aires de séchage et de leurs enclos pour les OP
ayant une certaine envergure

Sousobijectif 2.2: Promouvoir le traitement par voie humide

Activité 2.2.1: Appui a la construadn des centres de dépulpage collectifs et des stations de
dépulpagelavage pour la production de cafés layés

Activité 2.2.2 Allegements fiscaux sur les équipements neufs des stations de lavage et des
usines de décorticage

Activité 2.2.3 FormationRS (1 SOKYAOASya t f QSYiNBGASY RSa

Sousobijectif 2.3: Promouvoir la torréfaction et la consommation locales

Activité 2.3.1 Formation des torréfacteurs aux standards internationaux
Activité 2.3.2 Organisation de la profession de toragteur;
Activité 2.3.3 Allegements fiscaux sur les équipements de torréfaction

Activité 2.3.4 Développement de campagnes médiatiques sur les vertus du café et les
différentes formules de consommation au niveau Igcal

Activité 2.3.5 Mise en placales kiosques de dégustation

Activité 2.3.6 Institution d'un événement promotionnel annuel sur le café.

Sousobijectif 2.4: Renforcer les capacités des producteurs dans la transformation

Activité 2.4.1 Formation continue des producteurs sur : f@gatiques et traitements post
NEO2t UGS oljdzr t AGSE OZYRAUA2YYSYSy(iz ad20113S=

Activité 2.4.2 Valorisation des sous produits du café

Activité 2.4.3 Assistance technique dans la transformation.

Sousobijectif 2.5: Réhabiliter les unités de transfoation existantes

Activité 2.5.1 Inventaire des unités existantes
Activité 2.5.2 Appui a I'équipement
Activité 2.5.3 Renforcement des capacités techniques.
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4.4.4.3. Objectif 3: Améliorer les circuits de commercialisation

Cet objectif constitue unlément important du processus de relance de la Filiere café en
RDC.
En effet, le non achagtotal ou partiet du café dans beaucoup de zones de production
RSYSdz2NE dzy 32dzZ SG RQSUOUNI yIESYSYyd AYLRNIFYy(d®
devrait démarer par les achats de café aupres des producteurs qui sont les détenteurs
ROAYUSNEG Sy YAfASdz NHzNI € @ t | AaSNJ 2dziNBE OSii
NBflyOS RS fI CAftASNB NA&ldzZSNIrASyd RQsiNB RS
Pour ce qui est des circuits densmercialisation, le marché du café en RDC est libéralisé
depuis longtemps, en 1982 précisément. Un certain nombfeAdy § SNIBSyYy GA 2y a N
définir.
Les défis aeleversontessentiellement axés sur
[ Q2NBlFyAaldA2y RSa OF YLI 3y Dase didzgzNIR 2 S dzyvS yNd
juridique qui lesrégit tel que € QF NNBE S LINBGAYOAL T LIR2NIF Yyl
campagne caféiére, dQdza I 3S Rl ya O SRdvinde yd$ Bas Cango@pary OS a
exemple).
- Lalutte contre les tracasseries.
- Laluttecontrelafr dzZRS + € FNRYGASNB LI N f Q2FFNB RS
pays.
- La création de guichet unique.
- [ QraalrAyAraasSySyid SaG t1F Y2RSNyAalraiaAzy RS Q.
- La promotion de la consommation locale pour moduler la potentielle vaéatdu
marché international.
- [QFYSEAZ2NY 0A2Y Rdz 1 6St O2y32flAaod
- [F LINRPFSaarzyyltAaliAz2y RS ftQFrOGAGBAGS OF FS.
- La réhabilitation des routes de desserte agricole.
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Les activités prioritaires a entreprendre par le secteur privé, la société civile et laisecte
public pour «Améliorer les circuits de commercialisatioront été regroupées dans les cing
sousobjectifs suivants :

Sousobjectif 3.15 2 G SNJ f I TAIYIASS RRDARGFENNT &3 2y LISNF 2 NY I

Activitt 3.1.2aA &S Sy LX I OS RUY dzyabk aisast S\ES, rROOATY,F 2 N I G A
journaux, internet, etc.

Sousobijectif 3.2: Promouvoir la qualé dans la commercialisation

Activité 3.2.1: Equipementles OP en outils appropriés (balances, hygrometrgs..)
Activité 3.2.2 Formation des producteurs awontréle de la qualité

Activité 3.2.3 Instauration de mesures visant a primer les meilleurs planteurs (livret des
planteurs, Primes..).

Activité 3.2.4 Formation des opérateurs a la dégustation afin de prendre conscience de la
nécessité d'un travaiigoureux;

Activité 3.2.5 Adaptation des normes nationales aux standards internationaux

Sousobijectif 3.3: Promouvoir les bnnes pratigues commerciales

Activité 3.3.1 Incitation aux ventes groupées par les organisations de producteurs

Activité 33.2: Promotion de partenariats solides entre producteurs et acheteurs.

Sousobijectif 3.4:Faciliter le financement desampagnes de commercialisation

Activité 3.4.1 Formation des opérateurs a la dégustation afin de prendre conscience de la
nécessité din travail rigoureux

Activité 3.4.2 Appui sous la forme d'un Fonds de garantie pour les crédits de campagne aux
producteurs;

Sousobijectif 3.5: Rationaliser, assainir et fluidifier lescuits de commercialisation

Activité 3.5.1 Extension du Gulet unique sur tous les points de sortie

Activité 3.5.2 Eliminationde toutes les formes de tracasseries (taxes illicites et barriéres
diverses)

Activité 3.5.3 Réduction des charges a l'exportatipn
Activité 3.5.4Facilitation de I'obtention deautorisations.
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4.5. Reésultats Attendus des Activités de la Stratégie

Les tableaux epres reprennent les résultats attendus des objectifs de la stratégie
de relance de la Filiere café de la RDC, ainsi que les indicateurs de performance
afférents.

45.1. Résultats At t endus et l ndi cateurs de Perf or me
« Améliorer la productivité et la qualité de la récolte »

Résultats attendus Indicateurs de performance

- Nombre de structures de recherche
réhabilitées dont les capacités sont
renforcées

- Nombre de nouvelles variétés en
développement et diffusées

Les structures de recherche sont
réhabilitées et les capacités de la
recherche sont rerdfrcées

- Programme ou Manuel de régénération
du verger caféier mis en place

- Mise en place des facilités pour la
NEISYSNIiaAz2y SiG tQ

- Superficie de plantations réhabilitée

Le verger caféier est réhabilité

- S5AaLRYAOATAGS RQdzy
vulgarisation

[ I @dzf 3F NRA&lF GA2Y ¢ - Nombre de vulgarisateurs équipés et en
renforcés activité
- Nombre de zones de production
encadrées

- vdzk yGAGS RQAYUGNI Yy
distribués aux producteurs ou en stock

- aAasS Sy LX I OStiqrQdzy
RQSYyOF RNBYSy i RSa
organisations paysannes (OP)

- Mise a disposition de manuels de bonne
pratiques agricoles en matiére de café

- Nombre des points de vente créés

- Nombre de visites et formations assurée

- b2YONB RQ2NHIyYysal i
fonctionnelles

[ S& FFLOAtAGISaAa RQIFO
SlidzA LISYSyGa Sa t f
accordées aux planteurs

- b2YONBE RS LINRRdzOG S
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Les capacités techniques et professionnelles dont les capacités sont

organisationnelles des producteurs soi renforcées

renforcées - Programme de formation et
RQSY Ol RNBYSy il RSa

- Mise adisposition de manuels de
recherche

- Nombre de superficies attaquées de
plantations attaquées par de ravageurs ¢
maladies traitées

- Programme de surveillance continue et
permanentemis en place

- Programme de recherche et de
vulgarisation

Les mesures de lutte contre les maladig
et les ravageurs sont renforcées

- Importance du financement accordé aux
producteurs (micro finance)

Les mécanismes de financement de la| - Structures de financement créées et
caféiculture sont mis en place installées dans chaquene caféiere
retenue

- Activités visant le soutien des femmes
dans toute la filiere café

- Effectif des jeunes planteurs installés
«hommes et femmes

- Superficies octroyées aux jewsie

Des jeunes planteurs hommes et femm
sont intégrés dans la caféiculture

Des nouvelles plantations sont créées | - Superficie totale créée

Tableau n°® 11 : R®sul tats attendus et indicateurs de pe
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452. R®sul tats Attendus et I ndicateurs de Pe
« Améliorer les processus de traitement et de torréfaction »

Résultats attendus Indicateurs de performance

- b2YONBE RQht Sl dzA LIS
o _ et en outillage de base

Les OP sont équipées en infrastructures . Nombre des magasins de stockage, des
outillage aires de séchage et deules enclos
construits

- b2YONB RQdzyAlSa RS
voie humide opérationnelles
- Quantité du café lavé produit

La technique de traitement du café par |- Programme de construction des centres (

voie humide est promue dépulpage et des stations depulpage
lavage de café

- Programme de formation des techniciens
f QSYUNBGASY RSa Sl

- b2YONB RQdzyAidSa RS
implantées

- Quantité de café torréfié et mdu de
bonne qualité consommée.

- Renforcement des capacités techniques (¢
torréfacteurs et des Organisations

Paysannes
La promotion de la torréfaction etde la | -  Formation des torréfacteurs aux nouvelle
consommation locale est assurée techniques
- Organisation de la profession de
torréfacteur

- Organisation des campagnes médiatique
sur les vertus du café et sensibilisation de
populations a la consommation locale

- Programme de formation continue des

- ) producteurs sur les pratiques et
Les capacités techniques des producteu traitements post récak

dans la transformation sont renforcées | _ Nombre de producteurs formés et

réintégrés au secteur

- t NPANIYYS O2yliAydz |

» _ _ renforcement des capacités des unités de
Les unités de transformation existantes transformation existantes de café

sont réhabilitées - b2YONB RQdzyAl D8 RS
existantes réhabilitées et opérationnelles

Tableau n°® 12 : R®sul tats attendus et indicateurs de pe
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4.5.3. Résultats Attendus et Indicateursde Per f or mances 3pour | 6
« Améliorer les circuits de commercialisation »

Résutats attendus Indicateurs de performance

[P FTACLASNB OFFS Sal. [ 8§ RAZLIRZRAAGAT RQAY
RQAYTZ2NNIFUAZ2ZY LISNF est améliorée et opérationnelle.

- Quantitéde qualités supérieures et
moyennes (Robusta, PetjKwilu et
Arabica) produites, exportées et

La qualité dans la commercialisatiest consommees localement
RSa ht LI N fQ200N2

- Programme de formation des producteur
au contréle de la quak

- Les facilités et la rapidité dans la
commercialisation sont bien appréciées g
le marché par les opérateurs économique

Les bonnes pratiques commerciagsnt |- | YS LRt AGALdzS RS &

appliquées Organisations de Producteurs aux vest
groupées est mise en place

- Un partenariat solide et efficace entre les
producteurs et les acheteurs est créé

- b2YONBE RQ2LISNI G SdzNJ
obtenu des crédits de campagne

- Un Fonds d garantie pour les crédits de
campagne a consentir aux producteurs e
mis en place

Le financement des campagnes de
commercialisatiorest facilité

- Des mesures de réduction des charges 3
f QSELRNIFGA2Yy az2yi
appliquées

- 5S8a& YSadzN&ién ddR D@ds ey
formes de tracasserie, des taxes illicites ¢
des barriéres diverses sont mises en plag
et appliquées

- Nombre de guichets uniques sur tous les
points crées.

Les circuits de commercialisation sont
assainis et fluidifiés

Les opérateurs de la filiere sont - b2Y06NB RQacoipmidués$uizNI
professionnalisés vivent de la filiere café comme activité de
base
Tableau n°® 13 : Résultats attendus et indicateursde per f or mance pour | dobj
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5. Plan de mise en Tuvre de | a Strat®gi e
51.Pr ®al abl e g®&n®r al am®l i orer | 6environnement gl obal
Plan de mise enlzdzNBE RS fI {GN}GS3AS RS NBfFyOS RS f1I
PREALABLE GENERAL! YSf A 2 NENJ £ Q9 Yy OA NR yysvéy Jf 20
Objectif | Activités N° Actions Bénéficiaires wSalLkRyalofSa RS
Activités
Producteurs et caAyAaiasNB RS Q!
Réhabilitation et entretien régulier, voire Aménagements populations locales, | des Travaux Publics et Aménagemer,
création des routes de desserte agricole publics opérateurs du Territoire;
économiques ¢ Ministéere du Développement Rural
Rghqbllltatlon ¢entretien régulier, voire ¢ Ministére des Transports
création des ports, dragage et balisage du Fle . . .
L . _— Aménagements Producteurs et ¢ Office National des Transports
Congo et des Riviéres navigables (en particuli . : .
. publics populaions locales | (ONATRA)
Ebola, Mongala et Ubangui au NgEuateur, Régie des Voies Fluviales (RVF)
BenaDibele au Sankuru/Kasai Oriental) GReg '
¢ Ministére des Transports
¢ Office National des Transports
Réhabilitation et Entretien régulier, voire . (ONATRA)
o : 3 L Aménagements Producteurs et i .
création des voies ferrées (en particulieC.F.U ublics opulations locales. | & Office National des Transports
dans les Uélés reliant Mungbere arba) P Pop '| (ONATRA)
¢ Société Nationale des Chemins de
du Congo(SNCC)
Réhabilitation &construction des centres des Aménagements Producteurs et caAyAaiasNB RS Q!
marchés de café publics Acheteurs caAyAaiasNB RS f Q9
Réhabilitation et construction des centres de Aménagements Producteurs et S . .
B} . . ) ¢ Ministére de la Santé Publique.
santé en milieu rural publics populations locales,
Réhabilitation et construction des écoles en Aménagements Producteurs et caAyAaiasNB RS f Q9
milieu rural publics populations locales, | Primaire, Secondaire et Professionne
T Aménagements Producteurs et GaAyAa us NS RS t Q9
Electrification rurale . . ¢{20ASUS bluUA2YIf
publics populations locales, (SNEL)
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ttly RS YrasS Sy dzdzoNB RS ¢

{GNY §S3IAS RS NEBf Iy

PREALABLE GENERALY St A2NBENJ f QIYPANRYYSYSy(d 3If20l f
Objectif | Activités N° Actions Bénéficiaires | wSa L2y al 6f S&a R
Activités
C2NI 38 SG FYSyrasysd Aménagements Product_eurs et | ¢ Mlnl.stere du Dévippement
(Hydraulique rurale) publics populations Rural . A x oA
locales CaAyAausSNB RS f ¢
caAyAaidsNB; RS f{
WSRAOGA2Yy Rdz O2 Hi F , | Producteurs, | ¢ Ministére du Budgey
TETEGE TR 4 Réglementation Usiniers et ¢ Ministere de:s Finances
Torréfacteurs C{20ASUS blFUAZ2Y
(SNEL).
Extension de la miceinance dans les . : caAyAaidsNB RS f ¢
. : Réglementation A
zones de production pour les petits " ... | Producteurs Elevage et Péche
Institutionnalisation L0 :
planteurs ¢ Ministére des Finances.
Producteurs
I LJLJdzA a2dza f 1  F2NXYS Acheteurs caAyAaidsNB RS f ¢
pour les crédits de campagne aux Réglementation Exportateurs Elevage et Péche
producteurs Usiniers ¢ Ministére des Finances.
Torréfacteurs
Ex_tenS|on du Guhet Urjlque dqns tous les , _ CaAyA&GSNE RS f
points de sortie du caféMatadi, Boma, Réglementation R
- . " ... | Exportateurs Elevage et Péche
Béni, Goma, Bukavu, Bunia, Zongo, Institutionnalisation Lo :
L . oa ¢ Ministere des Finances.
azol eSxX
Réductiondescha$a +t f QSE L ] . CaAyAausNBE RS T
. Réglementation Exportateurs Elevage et Péche
café AR :
¢ Ministere des Finances.
Opérateurs caAyYyAaidsNB RS f¢
Lutte contre les tracasseries (taxes illiciteq . : Economiques Elevage et Péche
. - Réglementation AR :
et diverses barrieres) Acheteurs ¢ Ministére des Finances
Exportateurs caAyAalisNB RS f ¢
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ttly RS YArasS Sy dzdzoNB RS

t I

{GNYG§S3IAS RS NBT Iy

PREALABLE GENERAL! YSt A2NBNJ f QY BANRYYSYSyi

Objectf

Activités

NO
Activités

Actions

Bénéficiaires

wSalLkRyalofSa

Vulgarisation du Code Agricole

Communication
Information

Producteurs et
O.P

Elevage et Péche
¢ Office National du Café (ONQC)
¢ ONGDs.

Appuitechniqgue a la fabrication des engra

Subventions

CaAyYA&GSNB RS ¢

Elevage et Péche

. . . Producteurs ¢ Ministere du Commerce
et pesticides organiques Investissements e
Exterieur,
¢ Ministére des Finances.
Revisitassions des titres fonciemsyp Réglementation caAyAaidsNB RS f¢(
fv Q2 Ou NER 7\ RS 1“3 U SNNE 4 Institutionalisation Producteurs Elevage et Péche
RQSYLIKeusS2asSo ¢ Ministére des Affaires foncieres.
caAyAaidsNBE RS f ¢
Producteurs Elevage et Péche
Gestion des risques des calamités naturel Régllerlentation. Acheteurs C M.inist.ére de§ Affaires chiales,
Institutionalisation | Exportateurs Solidarité Nationale et Action
Usiniers Humanitaire.
Controle de passage des produits agricole . , Acheteurs caAyaAa u SNB RS
travers les parcs nationaux Réglementation Exportateurs Elevage et Pe'che A = oa
cCaAyYyAausSNBE RS f ¢
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OBJECTIF 1 : AMELORER LA PRODUCTIVITE ET LA QUALITE DE LA REOBJECTIF

52. Activit®s du plan de mise en Tuvre
t[!b 59 aL{9 9b s|] w9 59 [! {C¢CAREENROC9 59 w9[! b/ 9 59 |
Obijectif 1 : Améliorer la Productivité et La Qualité de la Récolte
b= MESURES NATIONALES EXISTANTES .
1} Q L e Appuis
[} ., = = . Bénéficiaires .
o) Activités = & | Types d'actiong . Ressource extérieurs
o S | o directs Responsables de ; . :
o) < ©) SA A +._| s (000 Durée | Evolution requis
3 o o misS Sy dzdz
N z | a UsD)
1.1. | REHABILITER LES STRUCTURES ET RENFORCER LES CAPACITES DE LA RECHERCHE

Sulventions /

MINISTERE DE LA

- Réhabilitation des structures de recherche 121 Recherche producteurs RECHERCHE
Enrichissement des collections (prospections locales .
introductions raisonnées) 122 Subventions / | producteurs | SNRA
Etude des effets du changement climatique sur la Recherche
- . . 9 q 123 Environnement| producteurs | SNRA
productivité du café
: = T — / Recherche
Augmentation du nombre de variétés améliorées a .
. R P Subventions /
- diffuser auprés des producteurs (sélection et 124 producteurs | SNRA
AN - Recherche
amélioration variétale)
i Rechercl_we_ sur la fabrication des engrais organiques 125 Subventions / producteurs | SNRA + ONG
des pesticides Recherche
1.2. | REHABILITER LE VERGER CAFEIER
Cet exercice a
Elaboration des programmes de régéation du verger Subventions, débuté a FONC,
" caféier prog ge 90 131 Production, Producteurs | ONC + INERA mais avec des
Vulgarisation moyens trés
réduits
Recensement
- Recensement du verger existant 132 Enquéte Producteurs | MINAGRI + ONC agricole prévu
en 2011
- Mise en place des facilités pour la régénération et Subventions,
I'entretien des plantations existantes (ex.: Plants, | 133 Production, Producteurs MINAGRI + RC+

Engrais, Agents vulgarisateurs)

Vulgarisation

Secteur Privé
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t[!b 59 aL{9 9b s} +tw9 59 [ {¢w! ¢9DL9 59 w9[!b/ 9 59 |
Obijectif 1 : Améliorer la Productivité et La Qualité de la Récolte
=3 s © |
5 @ g E Bénéficiai MESURES NATIONALES EXISTANTES A
o = . g o) Tvoes d'actions néficiaires - ppuis
@ @ Activites °< [ P directs Responsables del Ressources| Durée Evolution extérieurs requis
° 5 z | & YAas Sy | (000USD)
1.3. | RENFORCER LA VULGARISATION
w
5 Renforcement des services de vulgarisation (formation, Subventions / ONC + CARG +
0 T Y2GAGFGARYS SlidalLSYSyas Xt Formati Producteurs | \\Fpa
o j y u ormation
w : I . Communication / ONC + CARG +
& : s 2
< Production de supports didactiques en matiére de café | 152 Information Prodicteurs INERA + INADES
-
. o . Réglementation / PR- ONC +
L -
8 Promulgation et vulgarisation du Code Agricole 153 Communication Producteurs CARG + ONGD
'é 1.4. | FACILITER I'ACCCES AUX INTRANTS
3 -INERA
< -ONC + SYDIP H
z . . . SOPACEDI 1.250 ha/an
w Renforcement et extension desructures de production ef Subventions / ; depuis 2 ans
- e P 111 . Producteurs | - Domaine de S
[ de diffusion de matériel végétal performant Production pour un objectif
E Katale de 35.000/an
E -CDI '
S} BWAMANDA
8 Approvisionnementégulier en intrants (engrais, pesticidg Subventions / MINAGRI /
o] . Appro °9 grais, p 112 Réglementation / | Producteurs | SENAFIC +
o et outillage) de qualité .
o Gouvernance Secteur Privé
<<
0—:' - Allegements fiscaux des intrants et équipements agricoll 113 Producteurs | MINAGRI
g _ Gestion transparente des subventions I'Etat et des mes 114 Producteurs MINPLAN +
9 prises au profit de la production MINAGRI + ONC
L'§J Appui technique a la fabrication des engrais et des 115 Subvenions / Producteurs | SNRA + ONG zﬁﬂzi:ﬁ;ﬂgz uisl
< pesticides organiques Production 2 ans P
—
L
|_
8 1.5. | RENFORCER LES CAPACITES ORGANISATIONELLES DES PRODUCTEURS
—
g - Structuration des producteurs au sein des organisations 161 1 MINISTERE DU
fortes Formation / Producteurs DEVELOPPEME
Strucuration RURAL + INADE
+ ONC
- Formation continue en management 162 3 Formation / Producteurs INADES
Structuration FORMATION
- Consolidation du partenariat entre OP et structures 163 3 Formation / Producteurs | MINISTERE DU
étatiques Structuration et acheteurs | DEVELOPPEME
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t[!'b 59 aL{9 9b s!+w9 59 [! {¢w! ¢9DL9 59 w9[!b/9 509
Objectif 1 : Améliorer La Productivité et la Qualité de la Récolte
=N w
@) 8 % E MESURES NATIONALES EXISTANTES ADDUIS
L 2 ., = x o Bénéficiaires o
= ° Activités g g Types d'actions directs extérieurs
m 3 ° o Responsables de mise en | Ressources < . requis
®) 8 z 1300 NB (000 USD) Durée Evolution
1.6. | LUTTER CONTRE LES MALADIES ET LES RAVAGEURS

- Gestion intégrée des maladies et principaux ravageurs Recherche / MINAGRI + ONC +SNRA
= 191 |RNE Vulgarisation Producteurs | | \\iouE DES PLANTES
o] - ; - -
Q - Miseen plgce d'un mgramme de surveillance continue 192 2 Recherche / Producteurs | MINAGRI + ONC + OP
g des maladies et des ravageurs Vulgarisation
m 1.7. | METTRE EN PLACE DES MECANISMES DE FINANCEMENT APPROPRIES AUX ACTIVITES DE PRODUCTION
&) - N - — -
ug - Promotion des systémesdinancement appropriés 181 1 Flnancement/ Producteurs MI_NAGRI + MINFIN+Sectg
E Formation Privé
é - Organisation de concertations avec des banquiers 182 3 Producteurs MINAGRI + MINFIN+
> Secteur Privé
>
5 1.8. | PROMOUVOIR LE TRAVAIL DES FEMMESSJEUNES DANS LA CAFEICULTURE
) 2 & z ~ 2 = .
a - Lyaual dz2Ny A2y RQF LJJzA & aLJ Subvention /
Q caféicultrices 141 | 1 Structuration Femmes MINAGRI/ONGD
[a . z

- Affectation et aménagement des terres pour de nouvel Subvention / MINAGRI + MINAF + Autorités
<
- plantations de café pour lgeunes 142 2 Structuration Producteurs | coimieres
o - LyadlldNYdArz2y RS FLFOAtAGS Subvention / MINAGR(interventions
x
o] caféiculture 3] 3 Structuration Jeunes économiques)
g - Soutien a la diversification des revenus des caféicultey 1,4 | 3 SFtormatiorj / Producteurs | MINAGRI + CARG + ONC + INERA
- ructuration
—
L 1.9. | METTRE EN PLACE DE NOUVELLES EXPLOITATIONS
ﬁj} - Mise en place de mesures incitatives
Q 171 1 Subventio Producteurs | MINAGRI

- Sensibilisation des populations

172 2 Foncier Producteurs | MINAGRI+ONC+CARG+OP
Identification de nouveaux espaces 173 3 Foncier Producteurs CARG
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t{!b 59 aL{9 9b s} +tw9 59 [ !ILIERECAFEEDRDZ 59 w9[ ! b/ 9 59
Obijectif 2 : Améliorer les Process de Traitement et la Torréfaction
= = \ L
6 § .%’ E MESURES NATIONALES EXISTANTES Appuis
e 2 o s g o) — Bénéficiaires Ari
3 § Activites °< o Types dactions directs Resporsables de mise| Ressources Durée Evolution exrt:rltvjei:rs
o} 3 > a Sy dzdz@NJ (000 USD) a
2.1. | EQUIPER LES OP D'INFRASTRUCTURES ET OUTILLAGE DE BASE
P - N - g ~
o} - Appui a la construction des aires de sécha Subventions /
= ubventions
% et de'leursenclos pour les OP ayant une 211 1 Production | Preducteurs | MINAGRI + ONC+ON(
W certaine envergure
s i - PRI ~ - )
5 Fogrmture generallsee de béaches, tamis ef 212 5 Subventions/ | 5 0 oo | MINAGRI ONCAONGI
< claies de séchage aux producteurs Production
m - Appui a la construction de magasins de Subventions /
= stockage pour les OP ayant une certaine | 213 | 2 ;r:;:]clt?;r? Producteurs | MINAGRI + ONC
L
E envergure
[
5 2.2. | PROMOUVOIR LE TRAITEMENT PAR VOIE HUMIDE
- s N 7
w - Appuia la construction des centres de dépulpage .
a . . . Formation, Producteurs | MINAGRI +
a collectlf_s E0 st’atlons'de B[ T (BT |21 221 . Structuration et Acheteurs | ONC+Secteur Privé
@ production de cafés lavés
3] S - —
e - Allegements fiscaux sur quglpement§ neu_fs des 222 2 Subventions Produpt_eurs et MINEIN + MINAGRI
& stations de lavage et des usines de décorticage Usiniers
s — == &= e -
i - C2NXYIUA2Y RS USOKYAOASYSd 223 3 Formatlo_n, Produ_ct_eurs et oG
o Structuration Usiniers
L
5 2.3. | PROMOUVOIR LA TORREFACTION ET LA CONSOMMATION LOCALES
- N N . 7
u - Organisation de la profession de torréfacteur 231 2 Structuration Toméfacteurs | ONC + OCC
<
~ - Allegements fiscaux sur les équipements de torrégact Réglementation / . ONC + MINAGRI +
L 232 | 2 Subvention Torréfacteurs | \yNpLAN + MINFIN
Q - Mise en place des kiosques de dégustation 233 2 Promotion Torréfacteurs | ONC+Secteur Privé
w
2 - ,
o) - Formation des torréfacteurs aux standards 234 3 Formation Toréfacteurs | ONC
internationaux
- Développement de campagnes médiatiques sur les c ication /
vertus du café et les différentes formules de 235 3 Olr:frgrl::;ﬁ):?n Torréfacteurs | MINAGRI + ONC
consommation au niveau local
- Institution d'un événement promotionnel annuel sur le 236 3 P i Torréfacteurs / | MINAGRI + ONC + INERA
café romotion Producteurs Secteur Privé
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- Appui a I'équipement
251 1 Subvention Producteurs et | MINAGRI + MINISTERE
Torréfacteurs | LINDUSTRIE
- Inventaire des unités existantes
. Producteurs et
252 2 Subvention Torréfacteurs ONC
- Renforcement des capacités techniques )
P q Subventions /| Producteurs et
253 3 . . ONC
Formation Torréfacteurs

t{!'!b 59 alL{9 9b s} +tw9 59 [ {¢w! ¢9DL9 59 w9[!b/ 9 59 |
Obijectif 2 : Améliorer les Proces de Traitement et la Torréfaction
6 B g I'Il:J MESURES NATIONALES EXISTANTES ApDUIS
ol £ AT = % Types Bénéficiaires tpp
8 § cuvites < o d'actions directs Responsables de mis| Ressources Duré Evoluti extenieurs
e} (% OZ o S )f Viigdz (000 USD) uree volution requis
3)
E 2.4. | RENFORCER LES CAPACITES DES PRODUCTEURS DANS LA TRANSFORMATION
nd
5 - Formation continue des producteurs sur : les
< pratiques et traitemets post récolte (qualité, )
= O2yRAGA2YYSYSyGs ai20] 241 1 Formation Producteurs | ONC
—
Z
11}
= - Valorisation des sous produits du café
m , ONC + SNRA +
i 242 3 Formation Producteurs ONGD
'_
o - Assistance technique dans la transformation i
S 4 243 | 3 | SPVENONS| proguciewrs | ONC + ONGD
1)) ormation
3]
£
% 2.5. | REHABILITER LES UNITES DE TRANSFORMATION EXISTANTES
o
o
]
s
<
o
=
O
L
@
o
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producteurs et Achieurs

Privé

PLANDEMI9 9b P w9 59 [ {¢w! ¢9DL9 59 w9[! b/ 9 59 CL[
Objectif 3 : Améliorer les Circuits de Commercialisation
= | = e | B
O 3 s T Bénéficiai MESURES NATIONALES EXISTANTES APPUIS
w ] Activités 3 ) Types dactions | —ono clalres EXTERIEURS
= ° < direct
m 2 > o Irects Responsables de| Ressources Duré Evoluti REQUIS
o (?) > o YA & s S y (000 USD) uree volution
3.1. |DOTER LA FILIERE D'UN SYSTEME D'INFORMATIONS PERFORMANT
> - a 7\ as Sy .LJf I éé fRdtidn/fiabie g § 311 1 Communication / T%?;C?;:t:tms MINAGRI + ONC + CAR
) utilisant SMS, radio, TV, journaux, Internet, etc. Information TS + INADES + INERA
[ indirects
&
-
5 PROMOUVOIR LA QUALITE
@
< - Formatbn des producteurs au contréle de la Product
2 qualité 321 Structuration rodueieurs, 1 one
8 Acheteurs
w
2 - Formation des opérateurs a la dégustation afin Tous 'tes
3 z T . . operateurs
= prendre conscience de la nécessité d'un travail | 322 Structuration directs et ONC
E figoureux indirects
© -Equipement des OP en outils appropriés (balang
i humidimétres.) 323 Subventions | Froducteurs, | ge
D_:. : Acheteurs
w
o] ) ) Tousles
= .-Adapta_tlon des normes nationales aux standard 324 Réglementation opérateurs MINAGRI + ONC
S Internationaux directs et
< indirects
o - : : —
w Ingtauratlon e mesures visant a prlmer_les 325 Subventions Producteurs | MINAGRI + ONC
5 meilleurs planteurs (livret du planteur, Primes.)
w
g
PROMOUVOIR EEBONNES PRATIQUES COMMERCIALES

Incitation aux ventes groupées par les organisati| 331 1 c ] brod M|N|ST§RE DU

de producteurs ormation roducteurs E.)EO\{\‘E(;_ PPEMENT RUH

Promotion de partenariats solides entre 332 2 i ONC + Secteur

Conventions Producteurs
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t[!b 59 aL{9 9b s} w9 59 [ {¢w! ¢9DL9 59 w9[!b/ 9 59 |
Objectif 3 : Améliorer les Circuits de Commercialisation
L
| = @ = MESURES NATIONALES EXISTANTES
8 £ 2 | Bénéficiaires APPUIS
S| 8 Activité 8 g Types d'actions directs Responsables de EXTERIEURS
[a] =1 ° R A . s
ol 3 cuvites S o YAaS Sy (gggoﬁécs)s Durée Evolution REQUI
3.4. | FACILITER LE FINANCEMENT DES CAMPAGNES DE COMMERCIALISATION
3
- Appui sous la forme d'un Fonds de garantie pour| 341 | 1
crédits de campagne aux producteurs Structuration Producteurs MINAGRI + MINF
8 - Extenspn de la mlorflngnce dans les zones de 342 | 2 _ MINAGRI + MINFI
w production pour les petits planteurs Conventions Producteurs Micro finances
2
2
O
o
O
@ 3.5. | ASSAINIR ET FLUIDIFIER LES CIRCUITS DE COMMERCIALISATION
E - Elimination de toutetes formes de tracasseries (tax] 351 | 1 Achet .
©) illicites et barrieres diverses) Gouvernance cheteurs € Gouvernement
7 Exportateurs
s
< - Extension du Guichet unique sur tous les points de| 352 | 2
Z sortie Réglementation Exportateurs Gouvernement
B
O
ﬁ - Réduction des charges a I'exportation 353 | 2 ] .
o Réglementation Exportateurs Gouvernement
- Facilitation de I'obtention des autorisations 354 | 2 Réglementation Exportateurs Gouvernement
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6. / I RNB RS Yenals str&éfie dzdzgd NJ
6.1.Responsabilités

La réussite de la stratégie dépendra de la capacité des divers acteurs de la filiere a agir en
O22NRAY I GA2yZ RIFIya £S OFRNB RQdzyS AYUSNFI OS
concertation permettront demaintenir ce lien :

() Le Comité de Suivi National incluant les principaux partenaires (Ministére, ONC,
OELR NI FGSdNESE t NPRdzOGSdzNESE . | Aff SdzNBZ Ly
technique) sera en charge de la coordination stratégique et de la renneedle des
principaux progrés enregistrés. Il aura pour mission de recommander des adaptations
et amendements dans les activités en cas de dysfonctionnement identifié.

() Les Comités de Pilotage Provinciaux auront pour responsabilité le suivi opératiennel
fI YAaS Sy dzzoNBE RSa | OGA@GAGSA ARSYUGUATAS
RSOftAYylFAaz2y RS fF adGNIGS3AIAS yridAzyrtS t f
NI LILI2 NG A RQFOGAGAGSAE NBRAISEA LI NlestetSa | 3
aQlFa3dz2NENRPYG RS YFIAYUGSYANI dzy fASYy F2NI I &

w [ Q! 3Sy 0SS RQILIIJzA (GSOKYyAljdzS &SN} &St SOGA?z
connaissance du contexte propre a la RDC. Elle sera chargée de renforcer les capacités
du Comité de Pilatge National et des Comités de Pilotage Provinciaux et de les doter
des outils méthodologiques nécessaires pour assurer le suivi/évaluation nécessaire
(indicateurs, tableaux de bord prospectifs). Elle les accompagnera également au
j dz2 G A RASY Rskeyhant de @urf@hetivnisJet lgarantira la bonne utilisation
des fonds ainsi que la présence des mécanismes de contréle financier nécessaires.

w [ & 13Sy0Sa RQSESOdziazy t20ItS8a asSNeryid Sy
le terrain. Elles serontélectionnées sur la base de leurs capacités a travers un
processus compétitif rigoureux et approuvées par le Comité de Suivi National.

6.2.Approche générale

[ QF LILINE OKS OK2AaAS O2yaAraiaSNI t aQl aadz2NBNJ RS

1) £ QSt | oSANIMUAA2 f 2NRAlF GA2Y RS& LINB2Sia RS Y)

2) les études de faisabilité des projets élaborés sur terrain;

3) fQAYF2NNIGA2Y RS& [ dzi2NAGSE GSNNRARO2NALIf S3
ainsi que la sensibilisation des acteurs concepe#sces projets ;

4) la recherche et la mise a disposition des ressources et des compétences nécessaires ;

5) tS t1yOSYSyi SiG fQSESOdziAzy SF¥FFSOGAOS RSa
6) tfS adAgA SO tQSOFfdzr A2y RSa LINRPa2SOarT
7) t S & daflugtibrret Ié pildgage de la stratégie nationale

l TAY RS YFTEAYAASNI t QSTFTAOIOAGS RS& ST¥F2NIla |
élément suivants:

1 La mutualisation des efforts

1 Le partage des informations

1 La mobilisation de ressources

43



Pou le suivig évaluation, il sera crucial de suivre de trés prés son exécution réguliére en
respectant le chronogramme qui lui est relatif. Les principaux indicateurs de performance du
aG8YS RS O2yGN3xfS Si RQI LILINBtOAol dctivBéyou deY 2 v A
la stratégie terrain seront :

les structures a installer ;
les équipements et matériels prévus ;
les intervenants possibles ;
les techniques appliquées ;
les objectifs arrétés, a poursuivre ;
les résultats attendus ;
f QF &LJS vémeltal; A NB Y

Rdz 4N @I Af @

w

ae

)l

1
1
1
1
1
1
1

f QAYLI O

Les huit membres actuels du comité national de suivi sont noté en Annexe 7.

Agence
RQI LJL
technique

Comité Provincic

Projets de mise

Comité Provincit
Province
Orientale

Projets de mise

Sy dzdz¢

Sud Kivu

Sy dzdz¢

{ OKSYI

Comité Provinci
Equateur Sud
Projets de mise

Sy dzdz¢

puli

Comté Provincia
Nord Kivu
Projets de mise
Sy dzdz¢
Comité Provincit
BasCongo

Projets de mise
Sy dzdz¢

Comité de Sui\
National
(Concertation
public/privé)

Comité Provincit
Bandundu

Projets de mise

Sy dzdz¢

Comité Provincit
Equateur Nord
Projets de mise

Sy dzdz¢

(0p))
puf
w

YA&aS Sy dzdzoNB fF adNy G§S3IAS
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7. {OSYINAA LR&&AO0f SE RQS@2fdziAzy
7.1.Scenario favorable

Si

- Les acteurs déa filiere sont suffisamment outillés, formés et informés a chacune des
étapes de la chaine de valeur

- La qualité du produit est améliorée, grace aux bonnes pratiques agricoles et un
traitement postrécolte amélioré

- [ S D2dz@SNY SYSy i Ziletrgde @nds, et leh jilate dBsSriEcardses
RS FAYFYyOSYSy(d L32dzNJ FIF OAftAGSNI fQl O08a L
conditions acceptables en vue de moderniser leur outil de travail et parvenir a
développer des unités de transformation

- Les infrastructures de transport sont aménagées et ou réhabilitées pour faciliter
f QSO02dzZ SYSyji RS&a LINRPRdzA G4

- [ S aeaidsyYS RQAYTF2NNIGAZ2Y Sad Y2RSNyAas LIS
de soutien au commerce et une meilleure assistance

- Lesad2O0OAlFGA2ya RS fF FA{ASNB &dAQ2NHIyAaSyd
FAEASNBE &a2yid NBIdzZ AS§NBa L}R2dz2NJ f QKIF N2y A al
LINEOfSYSE NByO2yiNBa RI;ya t QSESNDAOS RS ¢

- Les exportations peuvent devenir plusompétitives grace a des mesures
gouvernementales appropriées et discutées avec les acteurs de la filiere

- La filiére se renforce grace au programme de relance et les activités de promotion de
la filiere sont de plus en plus efficaces

- Le rajeunissemenRSa LJ I yiGlrGA2ya aQ2LI NS | gS03x Sy
végeétal performant

- [ Sa aiNHzOGdzNBa RS NBOKSNOKS Si RQSYyOF RNB)Y
diffusion de nouveau matériel sont effectives

- [ F FAEASNB &Q2 NIEs$ opdratedrs se dpSsitioanent Had iapedtisa 1aS i
chaine de valeur et développent une approche interprofessionnelle pour atteindre les
objectifs visés.

Alors,
- La vision et les objectifs définis dans le cadre de cette relance seront attdats
productionannuele de café marchand atteindréd00 tonnes (T) (dont Robusta 56
000 Tet Arabicallt nnn ¢0 S&G f Santd OB NIdbtRdbasiad7 a QS ¢
000 T et Arabica 1300 T) ;
- La filiere se préparera a tres court terme a devenir compétitivprefessionnelle et
fSa I OiSdzZNA RS fI FTAEASNE aS Y20Af AaSNRyd
- Lafiliere deviendra, dans les 5 années a venir, compétitive par rapport aux autres pays
producteurs de café, se renforcera sur les marchgsstants et aura acces a de
nouveaux marchés, sera reconnue par les acheteurs comme une filiere qui tient ses
engagements et qui propose des produits diversifiés de bonne qualité.

Ainsi, on pourra espérer une amélioration des richesses en milieu rudgstevenus des
différents acteurs intervenant dans la filiere.
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7.2.Scenario défavorable

Si:
[ aGNIGS3IAS yQSalt LI & SESOddiSS RIya tF YS8a
retenuesnesontpa¥ A a8 Sa Sy dzdzONB Sy O22NRAYIF A2y | gSO

Alors,

La filiere café@estera en veilleuset sa relance envisagée ne sera pffective Le document

de la stratégierestera lettre morte et en conséquence suivra le triste sort de beaucoup
RQS(GdzZRSa | YyUSNASdzZNEasX R2Y (ntafivésade thangdndenNdies 2 v (
membres des comités provinciaux de pilotage des filieres café cacao seront décus aprés tant
ROSTF2NIla F2d2NyAad [ S& 2LISNF G§SdzZNB SO2y 2 YAl
décus et se résigneront a des actions indivithse peu efficaces car en dehors de toute
approche pluracteurs.

La caféiculture congolaise déja en difficulté risque de verser, lentement mais surement, dans

f QSEGAYOlAZ2Yy ®

La R.D.Congo deviendra un producteur margedahentant les industries des auis pays par

le biais de la fraude. Son café ne sera plus identifié sur les marchés internationaux.
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Annexe 1 : La chaine de valeur du café en RDC

Planteurs f Producteurs

ONG [/ Coopératives

1
1
}
1
b
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Exportation

l
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l

Marché d'exportation
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L 4

Europe Ameérigue

Legende ; = Cafevert
sveeeope  Café torréfié et moulu
== = B Marche potentiel
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Annexe 2 : Cartographie des provinces impliquées dans le processus
de relance du secteur café et disposant de comités provinciaux

— e Province bousdasy
*  Natonal capsl
®  Province capital

e RAVONS

— =
“rarans (Ve G Kt ans) hea
T o b S o8 peien

‘"'. Comité National de Suivi

—

‘u Comité Provinciaux de Relance du Secteur Cafe
—

C] Zone de production secondaire a intégrer ultérieurement dans le processus
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Annexe 3 : Projets en cours pertinents pour larelance du secteur café
. t NEPANI YYS adzZ 6GA&ZSOG2NASE RQAZNHSYOS RS WSKI

Ce programme porte sur un financement de la Banque Mondiale de 125 millions USD, dont 8
millions sont attribués aux réalisations suivantes:

- la production végétale par laise a disposition des paysans de boutures saines et de
semences de qualité des principales cultures vivrigres

- la production des semences améliorées (mais, riz, arachide, haricot, niébé, soya et
manioc),

- la réhabilitation de B10 kms de pistes ruralesSda G Ay SSa L | YSE A2 NEB
marchés des paysans producteurs dans 7 provinces de la République Démocratique du
Congo;

- la production animale, a travers la formation des formateurs des éleveurs et
pisciculteurs dans les provinces de Kinshasa, Bandunglas€Congo;

- la réalisation des études sectorielles pour la relance des filieresiagustrielles du
O20G2y> Rdz LI fYASNI £t KdzAfS RS f QKS@SI 3 Rdz
enquétes ont été menées dans le Basngo, le Bandundu, les 2 KadaiProvince
hNASYGFtSs €S YA@dz SG f Q9ljdzl GSdzNI

[ QSESOdziaAzy SiG ftI NBdzaaaidisS RS OSGGS &aGNIF GS
détermination des acteurs et des décideurs, mais aussi et surtout de la gestion efficiente et
responsable des moyens nfisy’  dzdz@ NB &

i. t NEANFYYS RQ! LJJzA t 1 WSKFEOATAOGFGAZY Rdz {

Le projet financé par la Banque Africaine de Développement (BAD) porte sur un prét et un don
de 41,47 millions USD et touche les provinces de Bandundu eC@ag.[ Qséntiel des
activités est:
- £ QI LIJdzA | dzE a4 G NHzOGdzNB&a RS NBOKSNODKS R2y
renforcement des capacités
- publication de la loi fonciérg
- privatisation des fermes semenciéres dans la province deCBago.

iii. Programme de Réhabihtion du Secteur Agricole et Rural dans les provinces du
Katanga, Kasai Oriental et Kasai Occidental (PRESAR).

Ce projet porte sur un don de 59,04 millions USD et:v{§ele renforcement de la sécurité
FfAYSYGlFrANBE LI N f QI OONMRidré & Bavedsylel renfoSemént ded INE R ¢
OF LI OAGSa RSa aSNPAOSa RQILILIMzZA £ £ Q! ANR Od:
développement de la production agricole, (iii) la réhabilitation des infrastructures routieres.
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iv.t N22S G RQ! LILJdzA | dR O! NRSTH/NIIVSYWSS ywiS FAd2 V[ O ¢ | y 3|

5lya £S OFRNB RS fQFYSyYyIl3aSYSyid RS I Ll OKS:
dzy LINB G SG R2Yy RQdzy Y2yidlyd RS !/ wMmMZITp YAfHf
Rdz [ I O ¢ I y Sélipmatiod () des daldiNdnd seriales et sanitaires (i) de la situation
alimentaire des populationd.es principales activités sont

- le renforcement des capacités institutionnelles
- fQFLYSEA2NI GA2Y RS fF LISOKS Si LINRPGSOGAZY

v. Laréh@ At AGFGA2Y ljdzZt €t AGFGAGS SG ljdzk yiAGE GASS
vie des paysans caféiculteurs sinistrés, déplacés de guerre, et leur réinsertion dans leur
YAfASdz RQ2NAIAYS |FAyair [[dzS I LINRGSOGAZ2Y
(Common Fund for Commodities)

Leprincipedu projet a été approuv& A & a2y 02y GSydz Sad Sy O2dzNE

50



Annexe 4 : Liste des participants aux ateliers provinciaux et rapports des
ateliers (plans dobéactions provinci a

(Plusieurs centainede pages disponibles uniquement sur CD ROM. Demandes a effectuer
office@cafeafrica.org
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Annexe 5 Liste

des

Kinshasa au Centre Nganda du 27 Au 29 Janvier 2010

Partici pantiNatiohalded At el i er

Contacts
N° Noms et Prénoms Institution Fonctions
Email Téléphone

1 Abbé OSWLAD BAGAZA BA ASODEV Adm. Directeur | asodev@hotmail.com 0810945212
2 | Aboubakar NIANGADOU | SOCOPA Directeur 32;:32??””'&”9“0“@ 0993246856
3 Adrien KALONMBUY UNIKINCREMNK Professeur adrienkalonji@ahoo.fr 0999988873
4 Alain LITANDA EVE
5 Alain MWAMBA CEDAP Secrétaire
6 | ALEFE Théodore Plant. MOTANDO| Adm. Sociéte | Aefetheoplantmotando | g, 5q4656-

@yahoo.fr
7 Alex MULONGO S.N. 0998498987
8 DL sHN ! CODEPA D.G. 0999928900
9 AMADOU OUMAR BA B. MONDIALE Expert Agri 081546725
10 Anne TAMBARA USAIDCOMPETE| Progr CO 83542042120
11 | BABONE BAHIZIRE Dév. Rural Directeur babobetheodore@ 0813214214

yahoo.fr

Homme . .
12 BALUKISA NINGA TITO PRIVE - . totitabetkin@yahoo.fr 0817009599
R Q lirds¥ |

13 BANTU MBAMBI Gentil OP. ECON. Avocat gentilbantu@ahoo.fr 0815025974
14 Barthélemy MUKEDE ONC Directeur Ccial 0812409544
15 | Benoit VAN MAELE 11.11.11 Chef de mission| BE"0tvanmaele@

yahoo.fr
16 | Bernadette KAMNGO CTB/MINAGRI | Consultante Sﬁggaf‘:ette—kamango@ 0998479675
17 | Bernard MUSANGU BRGDRN Coordonnateur 5;;2?2—“53”9“@ 0998204851
18 BIETO Albert Dép. AGRI Consultant 0899725268
19 BOZEME Jean Cyrille ONC Dir. Etudes 0815087790
20 Clawde NABAHA CNONGD Chargé lobbying kalimbacnongd@ahoo.fr | 0991100827
21 DEKA BONWENDE Jacqueg Exploitant Cacao | Président ONG | jacquesdeka@&ahoo.fr 0998503925
22 DIAKANUA BAKU Samuel | SOCOLO Nlle Dir. Gérant diakanuabaku@ahoo.fr 0815033223
23 DIBWE Daniel INERA Expert Dibwa_munkala@ahoo.fr | 0999998149
24 DIMANDJA Albert Consultant Expert 0998127376
25 Doudou BOSASE CTB MINAGRI Journaliste doudouver@mail.com | 0817224273
26 DUBE Philippe Café Africa Consultant phdube@mail.com 0812804381
27 EBOSIRI CLARA EBOCOM Secrétaire 0815037605
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28 Eleuthere MASUMBUKO MINAGRI Expert papemasumbuko@ahoo.fr | 0813532328
29 ENYEKA Roger CARITAS Directeur renyeka@ahoo.fr 0816183003
30 Ernest KUYENGELA PREFED RDC | Dir. Exécutif prefedra@yahoo.fr 0998351556
31 Etienne [ELBAR EAFCA Chairman etiennedelbar@mail.com
32 Eurelle ANYAMBELA CRAC Président 0810059575
33 Florentin MOKONDA UNIKIN Professeur fmokinda@yahoo.fr 0810001841
34 FONU ANAHENDO Josée Présidente Djoso2009@ahoo.fr 0992115418
35 | Gassi SIMBARY SNVCooNerland | CTP noassISmbATY@WOd | 0999672338
36 | Gilbert RAMAZANI FEC Chef de Service| o a2anaPE@NOmal | 6999947962
37 HALAFU CODEFRA Administrateur | jfhalafu@yahoo.fr 0999915213
38 Honoré KANANA BRT AFRICA Journaliste 0899894417
39 | Aldn HUART MINAGRI CTB | Ass. Technique ?c')"’:r']”—h“a”@'c’tma"' 0816517612
40 I 1 5L 'l Qa95 Sté Café Carioca | Dir. Admin. 0999905049
41 Ignace NZELE FVR Socolo Sec. Exécutif Ignace.nzel@gmail.com | 0997587896
42 ISUNGU Florentin ONC DTA US Direct. 081813201
43 IYEYA Jean Robert SOCOLO Nlle Coordonnateur | iyeyaj@yahoo.fr 810779814
44 jean claude TAWI Reconstruction Conseiller j.c@yahoo.f
45 Jerbme ROUX
46 | Joachim UMBA CAVTK 1% Vice Présid. | umbaisasav@yahoo.fr | 099992801
47 John SHULTER CAFE AFRICA Président jes@cafeafrica 0818502756
48 | Josée IFULU MINAGRI %?(')"r’r;eede merveif@ahoo.fr 0998241183
49 Joseph Désiré SAPATA MININDUST. Coordon. Adj. | j.desapata@ahoo.fr 0999043251
50 KABONGO Albert ONC Dir. ONC BNI Alkabongo200@yahoo.fr | 0818132356
51 KAKULE SUMBUSU Assemblée Nat. | Député Nat. sumbusun@yahoo.fr 0990903158
Ets TSONGO . .
52 KAMBALE KAMUNGELE KASEREKA Directeur kamungelg@gmail.com 0998471239
53 KAMBALE MANZEKELE FEC Président jermanze@yahoo.fr 09983%133
54 KANANA NSHIMBA BRT AFRICA Jouranliste REP 0899894417
55 KAPABWE MINAGRI Conseiller kapambwe@yahoo.fr 0998910917
56 KAPIAMBA ILUNGA Directeur kapiambahube@yahoo.fr
57 KAPUYA Hubert ONC Chef de Centre | hubertkapuya@ahoo.fr | 0816251539
58 KARJME GBADI Chef Coutumier 0994407607
59 KARUME NTWALI Félix UPNBSB Conseiller fkarume@hotmail.com
60 KSOKI MAOMBI Aimée UPN Etudiante aimeenzinzZ@yahoo.fr 0815189493
61 KASONGO Albert Environnement C.D. 0818031509
62 KATEMBO Jacques A.N. Cultivateu manguredjp&@yahoo.fr | 0990903170
63 KATENDE MUKAMBA ASCOVI Coord. Provin. | Katendegusl@yahoo.fr
i KATENGA Joseph UNIKIN Expert Jo9skatenga@ahoo.fr 0998299617
65 KIATOKO SOLI AGRIPEL B.C.
66 KISENDA Jean Mariel BRGDRN / KST RQ! saoskim@yahoo.fr 0998291020
67 KONDE NZAU ONC Auditeur P.A. 0813177875
68 KUIKA TSONI Daniel AGRIPEL BOMA | Président danielkuika@ahoo.fr 0855180433
69 Lambert PENE MINAGRI A.E. Conseiller 0998369228
70 LECHUANGE Jean ONC ADT 0999958988
71 Léontine KITAMBALA GOPEMECO Administrateur 0815184744
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72 LIBENDELE LOBUM Présidence R. Conseiller emmalibendel@yahoo.fr | 0999996984
61 KASONGO Albert Environnement | C.D. 0818031509
62 KATEMBO Jacques A.N. Cultivateur manguredjp&@yahoo.fr | 0990903170
63 KATENDE MUKAMBA ASOVI Coord. Provin. | Katendegusl@yahoo.fr
64 KATENGA Joseph UNIKIN Expert Jo9skateng@yahoo.fr 0998299617
65 KIATOKO SOLI AGRIPEL B.C.
66 KISENDA Jean Mariel BRGDRN | KST RQ! saoskim@yahoo.fr 0998291020
67 KONDE NZAU ONC Auditeur P.A. 0813177875
68 KUIKA TSONI Daniel AGRIPEL BOMA | Président danielkuika@ahoo.fr 0855180433
69 Lambert PENE MINAGRI A.E. Conseiller 0998369228
70 LECHUANGE Jean ONC ADT 0999958988
71 Léontine KITAMBALA COPEMECO Administateur 0815184744
72 LIBENDELE LOBUM Présidence R. Conseiller emmalibendelé@yahoo.fr | 0999996984
73 LIES VANMULLEY TRIAS Conseiller 0814134078
74 Likoy jean Paulin CACAOCO Directeur 0812492564
75 LISUNGU Florent ONC Dir. Technique 0818132071
76 LOIA TUI NGONGO WWF Conseiller lolatuipapy@yahoo.fr 0990336130
77 | LUAMBA ME DUMA MINAGRI Egg‘r;izoca' luambamedun@yahoo.fr | 0998632832
78 LUKUSA MBUYAMBA CRAC Président 0810059575
79 LUMBA MVUEMBA MINAGRI Expert 0998587779
80 LUPAKA Emery Cherchen UVDC | Nazareth Schel 0896046551
81 | Lyna MUKWA g:;]r:?gse des Chef de Projet | lynamukwa@yahoo.fr | 0815051891
82 | Lydie KASONIA SIDIP g;‘r'](fe;;;tn masikalydi@yahoo.fr 0998386412
83 | MABEKA Jean MINAGRI Consultant Itin. ;rgﬁ;‘;“;‘:amabek@ 0810664269
84 MAMPUYA LUVUANGU MINAGRI Directeur imuine@yahoo.fr 0810829132

85 | MANTATA TOURE BCDC Corporate mana@bcdc,cd 0810446716

Manager

86 | Marc TUNIEKA CMP BDD Président marctunieka@yahoo.fr | 0998681010

87 | Marie DILU COPEMECO Administiateur | dilumarie@ahoo.fr 0999933769

88 | MATESO WABIBULWA MINAGRI DIRCAB

89 | MATESO WABIBUILWA MINAGRI DIRCAB

90 | MATHE NZINZI HULA Ass. National Député National| mathenzinzi@gmail.con] 0990904266

91 | Matthieu MUKENGE MINAGRI %‘:(')"r’r'fede Musakem2002@ahoo.fr | 0816031184

92 | Me ITOLE MINAGRI Conseiller Jurid.

93 | Michael NYAMIYENGE Torréfaction Torréfacteur micaf@yahoo.fr

94 | MILAMBO Dieudonné Chambre de Com| Secrétaire Ex. | chbrcci@yahoo.fr 0998713050

95 | MISI Jean Robert MINAGRI Conseiller Ir_misi@yahoo.fr 0998396648

96 | MOINDO MUKEVERE FEC BENI Doyen FEC thomasmuke@yahoo.fr | 0998394958

97 | MOKILI DANGA CDI Bwamanda | MOKILI 0999948480

98 | MOMBI Grégoire SODEBU Assist. Séc. Gregoiremobi@yahoo.fr| 0811503102
100 | MOMBO PHUATURSsel TRIAS 0999171897
101 | MOTENDE Jean ONC MBKA Dr. Mbandaka 0817226945
102 | MPAKA SANA OGEFREM Représentante 0998889445
103 | MOINDO MUKEVERI FEC BENI
104 | MUKARANIA Jacob Kisumba SOCOA( Gestionnaire MnjacabO@yahoo.r 0815794646
105 | MUKUNA KALOMD ONC ADG 0999918622
106 | MUNZUNDU Tharcisse CPB Secrétaire 0810537097
107 | MUSOKO MBUYI ASCOVI Président Ascovi200@yahoo.fr 0815023698
108 | MUTIMA Célestin Min. Dév. Attaché 0897822770
109 | NDENGE Barthélemy IPAPEL BDD Inspecteur 0814927277
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110 | NGEAYO Victor Privé Admin. 0998190659
111 | NGONGO NDALA Albert OFIDA Inspecteur 0898125571
112 | NGUNZA TAMBWE ONC Chef de Centre 0813694595
113 | NKEMA LILOO SOCOLO Nlle Administrateur | bokonz@hotmail.com | 0811949585
114 | NSHWO LYOTO ONC Directeur 099818820
115 | Patrick HOUBEN U.E. 0817009424
116 | Patrick MAKALA MAPPE DSG P_makal@yahoo.fr 0814082027
117 | Paul MABIALA COPEMECO | Séc. Exéc. Nat. | - oU-2-mabala@yanoo-ct a993557820
118 | Paulin OSIT MINAGRI Cellule Réforme| paulinosit@yahoo.fr 0815178195
119 | PULULU MFWIDI ISP GOMBE Professeur Pululujilbert200&@yahoo.fr | 0998135392
120 | Raph. WASHE CTB PAIDECO | Expert Nat. washetst@yahoo.fr 0818946320
121 | Raphaél MONYAMPALA SODEBU Planteur 0810201002
122 | Raph. WAHE CTB PAIDECO Coordonnateur 0818146320
123 | Rigo GENE CNONGD Chargé de Pr. 099830372
124 | Roger TEBIASU Econ. Nat. Conseiller rogerbia@hotmail.com | 0997140233
125 | SAKINA Joélle Ets TSONGR. Prép. Export. joellesbhi@gmail.com 0997820609
126 | SEKOU NIANGADOU SAGRIMEX Dir. Général ;‘;’L‘gg";f‘m'a”gado@ 0999943700
127 | SONA EFUMKAM ONC ADF 0994035052
Program

128 | STEVEN HUMPHREYS COMPETE USAIL NAIROBI

129 | TALAKAKA Jean Congo Web TV | Camramen 0997523020
130 | Thomas KEMBOLA MINAGRI S.G. Honoraire | tkjumi@yahoo.fr 0990011829
131 | TSHIAMI Bonifac ONC Dir. Com. Ad;. 0817177699
132 | VANMULLEM Lies TRIAS Cons. Agricole | Lies.vanmuller@triosngo.be | 0814134078
133 | YAMBA YAMBA ONC DTA Agro 0817226862
134 | ZOMBINA LYLY Enseignante Nazareth Schel 0897108227
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Annexe 6 : Li ste des Pardr dedormaationsdu Planldé at el i
Mi se en fuvre de | a Strat®gi e
Filiere Café.
Contacts
N° Noms et Prénoms Institution Fonctions
Email Téléphone
01. | THOMAS KEMBOLA| MINAGRI Coordonnateur tkejuni@yahoo.fr 00990011829
02. | MALEDL Omer Expert Expert Cameroun| maledyome@yahoo.fr| +23775290708
03. | Jean Cyrille BOZEME ONC Dir. Etudes 0815087799
04. | Joseph KATENGA | UNIKIN Expert joskatenga@yahoo.fr | 0998299617
05. | YAMBA YAMBA Emi| ONC DTA AGRO )e/;“r:'oeg?rmbayamba@ 0817226862
06. | Albert DIMANDJA Expert Expert 0813289815
Daniel DIBWE Dibwe_munkamba@
07. MUNKAMBA INERA Chercheur yahoo fr 099998149
08. | Marcel KAPAMBWE | MINAGRI Conseiller kapambwe@yahoo.fr | 0998910917
09. | LYDIE KASONIA | SYDIP Chargée Def. masikalydie@yahof. | 0998386412
Paysans
Pascal LUZONZO | CAFE AFRICA | Coordonnateur cafeafricardc@gmail.c
10. DOPA RDC National om 0998215928
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Annexe 7 : Liste des Membres Actuels du Comite National de Suivi

Contacts
N° Noms et Prénoms Institution Fonctions
Email Téléphone
01. | THOMAS KEMBOLA | MINAGRI Coordonnateur tkejuni@yahoo.fr 00990011829
02. | Jean Cyrille BOZEME | ONC Dir. Etudes 0815087799
03. | Joseph KATENGA UNIKIN Expert joskatenga@yahoo.fr | 0998299617
04. | YAMBA YAMBA Emile| ONC DTA AGRO ;?Afg’?rmbayamba@ 0817226862
05. | Albert DIMANDJA Expert Expert 0813289815
Daniel DIBWE Dibwe_munkamba@
06. MUNKAMBA INERA Chercheur yahoo fr 099998149
Exportateur, .
07. | KAMUNGELE KISUME EfSTESSE'\ﬁO Directeur des Ets 'r‘nam“”ge'@gma"'co 0998910917
TSONGO KASEREK
08. | Boniface TSHIANI | ONC Directeur Bonitshia@gmail.com | 0817177699
] Commercial Adjoint '
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Annexe 8 : Liste de présences pour la validation de la stratégie par les

comités provinciaux
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Internationnd

Objet : REVUE PARTICIP ATIVE POUR LA VALIDATION DU DOCUMENT DE STRATEGIE
OF AELANCE DE LA FILIERE CAFE PAR LE COMITE DE PILOTAGE DE LA PROVINCE DU BAS CONGO.

LISTE DE PRESENCE

0212, 20F0
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N Noms et Prénoms Structure Fonction Telcahone Eornaaii
2 HEADYU MASUNIA e S e Clocs wdon Expory 0598523626
= BES FEvAS L INDTE I DAL LiemarEue  OqaeTLRERL OMi::M & e -
|

3 |Amemconcono B dungel Gwc  lohrgsen.ieklof D35 6708 | oot s et
S 7 > e % tRetid PRDEvIGia ©IIHRTT 3T Kilws |
S (ot puswss pein'ous ol 25 Razene | D G 2998521080 (ol nda @ Pl i
° Howoes MPUNGI HBuNG R U GRACE L0, FRPRETIG CIIRSANFCT . | Warebdh AE Yaioe. )
7 |G lowac luaverh s2gy AP FSL ke F e | GETITEASF

| *  FpiGops Peses-ndome  [AORIPTL  [pro-keesTecfOFT IR 2R IT  [aphdegorn Byaay
< |\$rec - PATv RS OW AT EA| e B st 02935306y
10 Ar e BT MEvie FIABC BT OLEFLE ) o LEEREN IR Is 3 1 °

| Conslant Banivays Atlcur s v i FTITCCEP TS
12 Lon. Neoma e vTa ACETRAf /CoCo TRAMSLE: |0 843 Usgds

; g 4 ; crr8SXolC | o
13 TeAN AL T AN PeTY cNdcC rbpmr/;a, @3%9—33 7 3t} ;z-nzhm(w L7 @WL.»;,\
©3 255
24 NES - Ko B ADY Ka SzcaAland | AbG 2985325 | stk andite Sae *2.
By | ; JGE AL IT RS

15 Lu 2oMz20 Bo PR Plca) |cnfe areicyn |asondomaliey Z?M ey wfu.éuj‘_gf‘cq.og

58



Bandundu
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’~ Internationad

REPUBLIQUE DEMOCRATIQUE DU CONGO
PROVINCE DE BANDUNDU

Comité de Pilotage de la Filiére Café-Cacao

Objet : Revue participative pour |a validation du document de stratégie

de relance de la filidre café par le comite de pilotage de la province de BANDUNDU
Formulation du Plan de Mise en (Euvre et de la Feuille de Route

LISTE DE PRESENCE
Journée du. 0. A0
contacts
“.
Noms et Prénoms Structure Fonction Téléphone E-mail
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REPUBLIQUE DEMOCRATIQUE DU CONGO »

Mission de validation du Document de Strategle de la Filiére Café parle

Gemena, du 13 au 15 Décombm 2010

FICHE DE PRESENCE
Journée de Jeudi 16 décembre 2010

N° | Noms et Prénoms Structure Fanction Téléphone | e-mail
1 =1 Q \},.‘&..,&;mum [ée a8 ri3ecl hlbrcee
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Gemena, du 13 au 15 Dccembrc 2010 .

EICHE DE PRESENCE
Journée de mardi 14 décembre 2010
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Province Orientale

d _goo,
"ﬁﬁlmm

O'

4

ke REPUBLIQUE DEMOCRATIQUE DU CONGO
- PROVINCE Orientale .
ité de Pil la Filiére Café-Cac
Objet : Revue participative pour fa validation du document de stratégie de relance de la filiére café parle
comité de pilotage de la Province Orientale et pour |a Formulation du Plan de Mise en Cuvre de la
provinca Orientale
Isiro, du 13 au 14 janvier 2011
; LISTE DE PRESENCE
_Journée du....D... Janwihs. 2010, ......... =~ i
. g _ Contacts
N° | Noms et Prénoms Structure Fonction I__-Téléphone E-mail
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Nord Kivu

0% S8 o
. ‘ International

5

REPUBLIQUE DEMOCRATIQUE DU CONGO
PROVINCE du Nord Kivu
ité dela cao

Obijet : Revue participative pour la validation du document de stratégie de relance de la filitre café par le
comité de pilotage de'|a Province N - Kj t-et pour la Formulation du Plan de Mise en GEuvre de Ia
province du Nord Kivu

Béni, du 18 au 19 janvier 2011

Jo
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Sud Kivu

Contacts
N° Noms et Prénoms Institution Fonctions
Email Téléphone
01. | MUDEKEREZA JEAN AFPDE PRESIDENT jmudep@yahoo.fr 0994155837
IPAPEL .
02. | MASUMBUKO Albert SECRETAIRE Albertmas2007 @gmail.com 0998689861
KABARE
03. | NKUMIZAMA BOLA ONC Membre oncbukavu@yahoo.fr 0815219659
04. | STEFANO DEFAILLI JT MBAYO Membre 0993862892
05. | MUDEKEREZA OLIVE ETS OLIVE Membre 0999792722
06. | ZALUKA PIERRE IPAPEL IDJWI| Membre 0999095869
07. | MUKUNINWA MWASSA Chercheur Membre 0997757376
08. | BUTOTO NAUM UGEAFI Membre ugeafi@yahoo.fr 0819177448
09. | ESPERANCE MUDEGE CULT. KABAR| Membre 0998917767
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Annexe 9 : Principaux mécanismes de commercialisation du café

1. Les bourses

Il existe plusieurs bourses de café, y compris au Brésil, & Singapour, et en Ethiopie. Pour le
marché international, les bourses principales sont celles de Londres (LIFFE) pour le café
robusta, et de New York (ICE) pour le café arabica lavé. Le prix dhérde Londres est
exprimé en dollars des Etaténis par tonne, et pour New York en centimes des Hiamis

par livre (Ib). Les prix pour les deux sont les prix pour un café en entrepdt dans un pays
consommateur, soit en Europe soit aux Eddtsis. Un lotde Londres est de 10 tonnes, et &

New York de 37,5001Ibs (soit 17,010 kg).

Depuis environ 25 ans, les cours du café traités sur les marchés internationaux sont de plus
en plus liés aux prix cotés sur ces bourses. Les prix sont exprimédifégrentiel » par

NI LILIZ NI | dz LINAE RS f 1 02 dzNESDE Giyen datkeBodd & | y
destination.

2. Les marchés a termes

| dz2 2 dZNRQKdzA £ S& LINARE RS OIF¥S az2yid RS LJX dza S
«marchés a terme. Puisque legorréfacteurs se trouvent souvent sur des marchés
extrémement compétitifs, ils fixent en général le prix de leurs achats seulement lors de

f QF NNA @SS Rdz OF FS t f Qdza A pri® @fixen9lgs tolré@éteding I y U
peuvent mieux géreral volatilité du marché et garder leur compétitivité. Il revient donc aux
fournisseurs, soit exportateur soit importateur, de gérer le risque des marchés volatiles en
gérant leurs positions sur les bourses. Ceci demande une gestion financiere impaétante,
cause des cautions et des appels de marges, et représente un des plus grands obstacles a la
@SyitS RANBOGS RS&a LINPRAzOGSdzZNBE t f QAYRdzA G NRS

ax

3. Les marchés ©ptions»

I OGS RSa YINOKSaE t (GSNXYS: Af SEArcseSe SIS
New York, qui y sont liés. Il y a les options appelés PUT et CALL, soit une option a la vente ou

£ QF OKIF (o LyS 2LIA2y Sad dzy RNRAGI YIFAa L
marché a terme a une date future déterminée, et a un RS G SN A Y S ljdzA aQ
« strike price». Le calcul des prix des options est déterminé par plusieurs facteurs, tels que

fl RdzZNBS RS fQ2LJNiA2y O6LX dza 2y 3dzS Sad LI dza
liquidité du marché a certains niveade «strike price», etc.

4. Les Hedge Funds

[ QAYLIX AOF A2y RSLWzAa SY@ANRY wmp lya RS F2yF
«Hedge Funds, sur les marchés internationaux de matiéres premieres les a rendus encore

Franco Bord (éport ddembarquement convenu)
*Co%t, Assurance et Fret (éport de destination convenu)
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L) dz&d @2t F GAf SARIANHQUIDE Yy E OA LRQI Bl fa8da SNJ £ Sa S¥F
«investisseurs, mais le contexte de volatilité ainsi créé pour les producteurs et
exportateurs pose un réel probleme, car il est difficile de se protéger des risques inhérents.
Enfindec¥ LJ0S> fI &LISOdzZ A2y aS LXAS RS@GIyd €S
demande, il convient donc de trouver une perspective de {mmme au milieu de la

volatilité du marché.
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Annexe 10 : Evolutions récentes sur la chaine de valeur internationale du
café

La chaine de valeur du café a subi une restructuration majeure au cours de ces deux
derniéres décennies. Les organisations de producteurs ont perdu une grande partie de leur

L2 dz@2AN) Sy NI Aaz2y RS tQlo2ftAdA 2igh dRkearchéS 3A Y S
AYGSNRASHNID ! yS LINBaaArzy a0QSad SESNDSS adzNJ f ¢
active des multinationales dans les achats sur le marché local. Ces négociants et
exportateurs ont euxmémes entrepris une restructuration consiééie. Les négociants de

taille moyenne se sont vus évincés par les plus grands. De fait, certains ont fait faillite,
RQIFdziNB&a 2y FdzaAz2yyS 2dz 2yG SGS [6a2NbSa LI
méme tendance dans les pays consommateurs aeaui\et des importateurs/négociants, et

RS fQAYRAdZZAZGNAS RS UG2NNBFFOOGA2y® aAia t LI NI
verticale entre les torréfacteurs et les négociants internationaux.

1. Le commerce du café devient de plus en plus concentré

Le niveau de concentration sur le marché des torréfacteurs a atteint un niveau encore plus
élevé que celui des négociants. Certains torréfacteurs sont encore en mesure de maintenir

une position de pouvoir relative aux distributeurs, surtout ceux qui déidat les marques

f S48 YASdzE O2yydzSad / QS&aid 3INNOS | dzaair t 1y
détail et le fait que, dans plusieurs marchés de détail, le café ordinaire est vendu avec une
faible marge, voire a perte. Le plus grand pouvoirdssplus en plus détenu par la grande
distribution, ot lesOS y (i NI f &2 YRQISQKiF G S YIF NOKS RS RA&GNR
dans les pays consommateurs. En revanche, les cafés spéciaux affichent des marges plus
élevées au niveau de la vente au dét@lependant, les marques propres aux supermarchés

yQ2y i LI & SiS Sy YS&adz2NE RS OSNROFOfSYSyld LIS
exemple, les marques de « qualité supérieure » ont tendance a dominer le marché haut de
gamme dans les chaines de grandistribution.

2. Evolution des produits & valeur ajoutée

RQI 22 dzii SNJ

L f SEAAGS LI dza A SdzNB  LJ2aaai a
y RS I ljdz f

0 A f
AYLRZNIFYGS RSYSdzNB f QF YSE A2 NI

a) Café commerciat qualité améliorée
La demande pour le café commercial sur le marché international reste la plus forte car le
torréfacteur prépare ses mélanges sur la base de ce café suivant sa disponibilité de diverses
2NAIAYSad Lt R2A0 YIFAYydSy AN (eBedziconsistanté,2ey 3 RS
jdzZA yQSaid LI a FlLOAES | @SO € RAGSNAAGS RSa 2
On estime que la qualité du café marchand déperi% des pratiques agricoles, 40% de la
cueillette et du traitement posteécolte, et 20% du conditiorement avant exportation. Il
SEAAGS R2y0O ROQAYLERNIIyGSa LlRa&aroAftAdSa L2 dzN
producteur a travers différents moyens suivant

1 le bon entretien du verger (absence de grains piqués, scolytes; etc.)

71 les bonnes techniquede récolte (cuelillette des cerises mires seulemgnt)
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1 la bonne organisation du séchage (aires de séchage ou baches, pour éviter un
séchage au sof)
T tS 062y a4SOKF3AS 6t MHIPE: RQKAdZYARAGSOL O

[ QF LILX AOF GA2Y RS 0OSa &S OKYy iélnezénient Ndghoozt gaS Ry 2
rapport aux normes souvent rencontrées. Ces techniques ne demandent que trés peu
RQAY@SaitArAaasSYySyid YFGSNAStEI YIFAa RSYFYyRSyd (
renforcement de capacités des planteurs. |l va de pair que kelmdadoit rémunérer cette
YSAtESdzZNBE ljdzr ft AGSET OS ljdzA yQSaid LI & 2dz2dzN
reste une préoccupation pour atteindre cette amélioration de la qualité.

b) Café «fully washed»
L'y'S | dziNB LJ2&3aA0 A frdulcedé el O pomdliveSly daffiully wiashedd | £ S dz
c'esta-dire traité par la voie humide. Ce traitement était traditionnellement réservé pour
fSa INIO0AOIFIA Rdz YA@dzZ O0ASY 1jdzQSy 91jdzl G SdzNJ A
robusta «fully wased» depuis les années 1960, qui avait une excellente réputation sur le
marché italien.
Il'y a environ 10 a 15 ans un systéme écologique pour le lavage du café, robusta et arabica, a
été développé en Amérique Latine. Ce systéme écologique utilise deditgaamrtduites
RQSFdz Si S@AGS tQSGlI LIS RS fF FSNXYSydaladazy RI
maitriser). En plus, le prix des machines est a la portée des entrepreneurs en milieu rural.
Un projet pilote au Cameroun est en train de &rstette technologie écologique ainsi que le
potentiel commercial du robusta lavé, et ces machines écologiques sont largement installées
RFya tSa Lleéea @2AaAiya RS Q! FNRAIdzZS RS fQ9a
ISYSNIf SYSy( Idbidedue & FoRdtauni? atublibrdtiéhlnette de la qualité
RS tQFNIoAOI R2yyS RSa LINRAE RQSYOANRY wmp t
marché international

c) Cafés certifiés
[ S OFFS RAUG T Rdz2NI 6f S n Omfoyidpdapr&sNipir ad®dgiskédl L.
dzy S ONRBA&alyOS aLISOll OdzZ F ANS RSLJzZA A fS&a |yy!
marché des «produits durables » représente environ 5,5% des exportations de café, contre
a peine 1% en 2003. Entre autres il exist dertifications « organique/bio », « commerce
équitable »,
« Rainforest Alliance » et « Utertified ».
/] S& RSNYASNBA lyysSa 2yi0 |dzaaiA SGS YI NJdzSSa
RdzNF 6 Af AGS t f QAYAGAL GA OI6s PRafiques 2. NNBE de IStarbuskizNA =
et ensuite avec le Programme de qualité durable AAA de Nespt&ssbF Ay~ £ Q! a4 2 OA

*Une partie de ce prime est utilisée pour les frais de gestion de la station de lavage, et une partie est retournée
aux planteurs. Ors ces stgtions de lavpge &t'un domtaat\ples proche avec les planteurs, il sera
possi bl e dé apagpouragrenomicaualaves des résultats positifs, a la productivité et la qualité du
verger caféier.

AAA de Nes pr ess o edesoamettiralestpratiques dgricolas § unrcade de conduite, mais a
partir de mai 2009, Itpoarhoutesdes exploitatians particppantesa(emairen 26 @00) soient
certifiées par le

« Rainforest Alliance ».
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6/ 2RS [/ 2YYdzy RS fI [/ 2YYdzyl dziS Rdz /I FS0 38 NFB
de la filiére, basé sur une liste de 28npipes et de 10 pratiques inacceptabfes.

al f ANB fQldzAYSyidlridA2y RS& OSNUAFTAOFIGAZ2Y&A RS
RAFTFAOAES RS RANB |jdzSta deLlSa RQI@IydGlr3sSa Lk
producteurs de café et lem communautés. Une nouvelle étudesuggére que les
performances par rapport aux indicateurs sociaux, environnementaux et économiques sont
extrémement variables, en fonction du lieu géographique et du type de certification. Dans

f QOSyaSyotfSsyd SOSKEAXREEE GABYOoE Syl YASdzE aqQ$s
YsYS &A RIFEya OSNIIAya OFLa fF RAFFSNBYOS I @SC
minime.

A peine plus de 50% des exploitations ont déclaré avoir obtenu un meilleur accés au marché
IAINNOS t I OSNIAFAOFIGAR2Y ® WdzaljdzQt LINBaSyidsx
OSNIAFTAOFGAZ2Y | Sdz RSa STFSia AaAAIYAFAOFOGAT
LINBYASNBE yysSas t fQSEOSLIIAZ2Y RQdzy& YSAff
indicateurs sociaux, les exploitations certifiees semblent fournir de meilleures conditions de
travail, de santé et de sécurité, de meilleures relations entre les employés et mieux
NBaLISOGSNI fF fS3ratriArAzy Rdz O Nip@dmant auwdo OS & (
SELX 2A01GA2ya RQ; GG LI & FdzE LISGAGE SELX 2A0

d) Café Organique / 8io»
Les chiffres pour le cafébio» sur le marché international varient beaucoup. En 2007/08
fQhL/ | SaidA Y Bio»a®nviiog 37)0d0 toRnes, raaks BEHS, dn estimait les
importations du café &io» aux EtatdJnis et au Canada a environ 40,000 tonnes. Les
importations en Europe sont estimées a environ 2% du total, avec la plus forte demande en
Allemagne, Royaumeni, France, PayBas, et Scandinavieck f & QI 3A G0 RQdzy Y I NJ
avec un relativement bon taux de croissance, mais qui reste, malgré tout, trés limité, avec
des primes qui varient selon les origines et qualités, mais se situent normalement a environ
5 a 15% du prix du café normal.
Bienlj dzQAt SEA&GS dzyS o62yyS LI NIAS RS fI LINRRdz
sur une base iologique», elle ne peut malheureusement pas étre proposée sur le marché
AYOSNYLFGA2YyEFE Sy GFyd 1jdzS GSftS nad Calesil @2 A NJ
exigent des inspections sur plusieurs années afin de vérifier que la production suit les
y2N)XSa RQdzy ShiolodigBeR. dz® pracédyire @rend 2 & 3 ans et elle est trés
coQteuse pour le producteur.
En plus, dans un monde qui connaitmles en plus de pression sur les productions agricoles
pour atteindre des bons niveaux de productivité, les dernieres études indiquent que le café
produit sur une base kiologiquen Yy QSaid LI & F2NOSYSyd YSAftt Sd:
«empreinte carboe » est presque identique pour le café normal et le cafiow.

®En juin 2009, | 6Association 4C a d®j " voe®rifi® | a conformit
| 6®val uati on détanReh coars. Urre ersté estirie endté de gestion pouvant remplir au moins un

conteneur de café (généralement des groupes de producteurs, des coopératives, des usines se chargeant de la

mouture du café ou des exportateurs). La capacité de productiontot al e de ces unit®s so0®l ve
sacs. L6Association 4C a d®velopp® un syst me doé®tal onnage
certification Rainforest Alliance est équivalente a des pratiques conformes au code de conduite 4C, mais pas vice

versa.

7GiovannuccietPot‘rs(ZOOS)présententl es r®sultats ddédune enqu°te pr®liminaire
exploitations de cafe certifiées par une des principales initiatives suivantes: biologique, commerce équitable,
Rainforest Alliance, Utz-certified, pratigues CAFE de Starbucks et le 4C.
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e) Café «Fair Trade> ¢ Commerce Equitable
La certification «commerce équitable peut aussi générer une valeur ajoutée pour certains
LINE RdzOG SdzNB & { Sdzf & OSdzE |jidkAD S& 22ydid  RYCBIONB 1A 4 aR2
producteurs sont éligibles, et comme pour le caféiedogiquen = A f & QlF IA G RQdzy
OSNIAFTAOIGARZ2Y t G2dza fS8Sa yA@SEHdzE RS fF  LINE
coopérative impliguée dans le systéeme. Editication demande normalement une période
RS M £t o |ya L}RdzNJ |jdzQdzy 3INRdAzLIS az2Ad | OOSLIIS=
La part du marché ducommerce équitable reste toujours relativement faible, estimée a
environ 1% du marché total en Europ&gea environ 3 & 5% aux Pd&ias et en Allemagne, et
environ 7% en France.
Le prix du «ommerce équitable est fixé a un certain niveau, qui tient compte du codt de
la production. Pendant des périodes de bas prix, ceci représente un nette avantagesgpour
producteurs membres de coopératives certifiées, mais lorsque les prix du marché sont
St SPSa oGSta [[dzS OSdzE RS y208SYONB wamnou f QI @

f) 4¢C:. Common Code for the Coffee Community
[ QI &4 &2 GAd éiéh@éfe par un grpa des principaux torréfacteurs, importateurs,
LINE RdzOG SdzNE SiG 1 a20AS0S OAGAt S Sdhfrabl@szS RQS
(sustainable. Le systéme-€ se distingue des certifications telles que Utz ou Rain Forest
Alliance, car

9 1aQlF3IAG RQdzy a2daidsyYS RS OSNAFAOFGAZ2Yy 02y
systeme établi pour les planteurs basé sur les normes établies pour une production
durable

1 On ne préconise pas de prime pour le café vérifié.

 Les colts de la vérification sofity INIF YRS LI NI A S &adzLJLJ2 NI Sa L.

Wdza lj dzQt LINBaSyidsz Af yQeé | -ClchetéRéitanBpat IgsRS a |
]

O2yaz2yYYl iSdz2NEZ YIAa Af &aSYo6tS LINRoOoFofS |
commenceront a demander que tous leurdats soient du café durable».
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g) Indication Géographiques
Un autre outil qui ajoute de la valeur au cafdout en bénéficiant aux producteurs est le
RSOSt2LIISYSYylid RS&a AYyRAOFGAZ2Yy A 3IS23INI LIKAIdzSa
2008 adébali dz Rdz LR 1Sy iASt SiG Rdz RS¥TA RS fI YAaS
résultats de cette discussion sont que les IG :

1 Peuvent étre des outils puissants pour dresser le profil de certaines régions et offrir

des avantages considérables ;

1 Doiventcompléter les marques privées et non les remplacer ;

1 Requierent un engagement de ressources a long terme ;
T t Sdz@Sy i YSOGGNB t LINRPFAG £ NAOKS&aasS RSa

des pays producteurs

Comme signalé dans le troisieme poimdessus, il faut un engagement des ressources a
f2y3 GSNX¥YSP® t2dzNOFYy G Af FlLdzi yFfe@asSNI f£Sa |

h) Cafétorréfié et moulu
La transformation en café prét a la consommation représente une valeur ajoutée pour ceux
ennmMSAdz2NE RS FFEANB I G2NNBFFOGA2y s I Y2dzida
Mais ce produit demande des larges investissements et des conditions de production
particulieres pour étre compeétitif.
Il existe trois niveaux de marché pour le caf@éfié, et dans chaque niveau une multiplicité
RS Ll2aairoAfAisSa Sy (GSNX¥Sa RQ2FFNB Si RQI LILINE

Marché domestique
Bien que la consommation soit faible dans la majorité des pays de la CEEAC, il existe
néanmoins deux marchés principaux
T lemarkS RS OFFS Kldzi RS 3FYYSSE RQdzyS o02yyS
clients de la classe moyenne,
9 tS YINOKS L}R2LMzZ I ANSE RQdzy LINBPRdzAG t o0l & |
et avec une forte volonté de boire du café.
Un élément important par ce qui concerne le marché interne est lformation» de la
LJ2 Lddzf F GA2Y Fdz 32H0 Rdz OF FSZ I FAY RQI LILINBYRNSB
En RDC, la majorité des torréfacteurs sont plutét des entreprises artisanales, ou le marché
principal est un marchéLJdzf  ANB t dzy LINAE (G(GNBa&a olaod ! t2
F2NOSYSYyild RQdzyS jdzr f A0S Y2eSyySo
.ASY ljdzQAf ASNIAG AYRALdzZS RS @2ANJ dzy LINE 3INI
marché se développer, il semble important de ne pas perdre defvitle NBIF f AGS R
L32 Lddzf F GA2Y | @SO dzy LIR2dz@2AN) RQlF OKI (G az2dz@dSyda
bien que bas de gamme, est important pour encourager une croissance de la consommation.

Marché régional
Certains torréfacteurs de la régionrdadéja bien implantés sur les marchés sous régionaux,
mais il reste beaucoup a faire dans ce domaine. Certains marchés café dans la région offrent
des possibilités de croissance, notamment ceux du Tchad et Nigéria. Le Nigeria, ayant une
importante popuétion, représente un marché avec un tres grand potentiel pour des cafés a
tous les niveaux de qualité et prix. Une des difficultés sur le marché sous régional reste la
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O2y OdzNNBYy OS RSa AYLERNIIFIGA2ya RSa 3INIYRSA YU |
Sud. Méme a Kinshasa dans les grandes surfaces on trouve plusieurs offres de café importé
RS f Q9 dzNB LIS o

Marché international
[ S L dza 3INI YR RSTA Rdz YINODKS AYUGSNYIFGA2YI €
Y NOKS& o0LJ NI SESYLpéehe: 2R payss aufar® de/ langubs, & dméeR
diversité de godt méme entre régions dans le méme pays), le colt de la publicité, la difficulté
RS 3FNRSNJ dzyS ljdzZr ft A4S adlroftS LISYRIFyG G2dziS
techniques de conservationdd LINBP RdzA G G2NNBFAS 6ljdzA yQl LI a
emballage sophistiqué et couteux), et la logistique de la distribution.
b2d2ya Fdzaair jdzS YIFIf3INB tQloaSyO0OS RS& RNRAIG:
sur le café torréfié, ce iy décourage aussi les activités de transformation dans les pays
ROQ2NARIAYSOP

¢FofSkdz @ Y G5NRAGEA £ fQAYLERNIFGA2Y RS SNIFAYya Y

Café vert Café torréfie
Communauté Droit NPF consolidé dans le Droit NPF consolidé dans le cadre du
Européenne cadre du GATT 0% GATT 7,5%
Régime NPF stataire 0% Régime NPF statutaire 7.5%
PMA 0% SGP 2,6%
APE 0% PMA 0% APE 0%
Japon 0% Droit NPF consolidé dans le cadre du
GATT 12%
Régime NPF statutaire 12% SGP 10%
PMA 0%
Généraux 20%
EtatsUnis 0% 0%

Source: ICO 2008

i) Café soluble
La consommation de café soluble concerne pour la plupart les nouveaux marchés
O2yaz2yYYl iSdz2NE 69dzNRPLIS RS fQo9adx ! A4AST wdza aa
habitué au goQt du soluble aprés la deuxieme guerandiale, reste également fidéle a ce
type de café, avec environ 75% de sa consommation. Les plus grands producteurs sont
f Q! YA2Y 9dz2NRPLISSYyyS> S . NBaAft SG ft QLYRSSZ YI A
dans plusieurs pays consommateurs, eteljjues pays producteurs. En Afrique, a part
f Q! TNAIjdzS Rdz {dzRX fF /t3G3S RQL@2ANBE RA&LIRZAS F
une petite unité de Tanica a Bukoba.
A titre indicatif, les Etat®nis importent environ 36,000 tonnes de café $iéuchaque
FyySSs S tQ!'yAz2y 9dzNRPLISSYyyS SELRNIS SygAaANRy
Il existe deux procédés principaux pour la production. Le systémesgeaydrying» passe
LJ- NJ f QS E GLNNBAISA Y aRQHry f AljdzA RS Rdz OF F6n 6 G2 NN
tour de séchage. Ce systeme est utilisé pour la plus grande partie de la production, mais
L2 dzNJ £ LINPRdzOUA2Y RQdzyS ljdzk £t AGS &dzLJS NA S dzNB
mieux conserve, on utilise le systeme de lyophilisation. Ce dernigiestodteux, et utilisé
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seulement pour les meilleures qualités de café soluble. Souvent, aprées séchage, la poudre

est aggloméree.

La production de café soluble demande un investissement important en équipement, et
O2yaz2YYS 06SIdz02dzLd RQSE dzRRBSYy SNBAYSP |j[d8  WNISE F
élément clé de sa rentabilité.

j) Exportation en «rac»
Dans sa majorité, le café est exporté en grains verts, emballés en sacs de jute de 60 kg net et
RFya RS&a 02y i0SySdzNBE HnQX dedsafé markhardBLS yeridanSey/ i NB
consiste a exporter de plus en plus en conteneurs grag» - c'esta-dire avec un grand sac
b f QAYGSNRASdZNI Rdz 02y Sy SdzNJ S fSa 3INFAya &az2c
2dzalj dzQt HmXIZc G2yy D@ plieScecOravariSe laydudlidd, ket §cdhomise
fQSYol ttF3S SG €S FTNBG YFENRAGAYSO

k) Crédits carbone
9y @dz2S RS f QAYLERNIIYOS | O00dsSttS Rdz RSol G
éventuellement un marché a examiner dans la vente dmédits carbone> associés aux
GSNAEASNE OFFS &adzNJ £S YINODKS AYGSNYyFGA2Yy Il f o
réglementation pour la valorisation de la séquestration du carbone est tres complexe. Par
exemple, afin de bénéficier descredits carbone> le planteurdoit pouvoir démontrer ses
droits de propriété a travers son certificat de titre pour sa terre, mais puisque dans
0St dzO2dzLd RS OlFa fF GSNNB Sy YAftASdz NHNIf yQl
RS OSNIAFTAOINGaO® Oy @RBAZ Ol MZAOQE®G INY BPdz
évolution.
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Annexe 11 : Estimation possible des co%ts de |
stratégie par les membres du Comité National de Suivi

« La nouvelle stratégie de relance de la filiere café est un programme ambi&qug|, par

les différents projets qui le composent, fait de la caféiculture congolaise une culture durable
ISYSNI GNAROS RS NBOSGHGSa LRdzNJ fQoilFdiz RS NBGS
de développement sociEconomique pour le pays.

Le cdit de la relance de la caféiculture congolaise, basé sur les principales activités reprises
RFya €S LIy RS YAAaS Sy dzdzoNBE RS fF adNyaGdsS3.
environ 100 Millions de $US.

Le financement des activités de la straggst fondé sur les contributions des parties
intéressées au redressement de la caféiculture congolaise:

Ot N22S{i az2dzyAada LI NI fQhby7 t €£QhL/ L32dz2NJ FAYLFYyO
0 Contribution ONC

0 Contribution du Gouvernement congolais

0 Contribution des partenaires extérieurs (a défimir).
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Annexe 12 : Liste indicative des projets prioritaires identifiés dans le
cadre de la stratégie

N°

DESIGNATIONS

REFERENCE D

PROVINCES

MISE EN
OEUVRE

EQUATEUR

BANDUND
U

PROVINCE
ORIENTALE

BAS
CONGO

NORD
SUD
KIvVU

KASAI
ORIENTAL

01

Réhabiliter les structures et
renforcer les capacités de
recherche

121

X

02

Augmenter & nombre de
variétés a améliorer et a
diffuser

123

03

Renforcer et étendre les
structures de production, de
multiplication et de diffusion
du matériel végétal
performant (CMMV)

111

04

Appui a la régénération du
verger caféier

132

05

Renforcement des services de
la vulgarisation

151

06

Approvisionnement régulier
en intrants agricoles (outillage,
engrains et pesticides)

114

07

Gestion intégrée des maladieg
et ravageurs et mise en place
R Q dzy ramiheRI&
surveillance continue des
maladies

192 et 191

08

Promouvoir le traitement par
voie humide par la
construction des stations de
lavage

221

09

Appui a la construction des
aires de séchage

212

10

Appui a la réhattitation et
construction des unités de
traitement

252

11

Promouvoir la torréfaction et
la consommation locale par
f QF LILJdzA £ £ QS|

f QAYAGEHEEF GA2Y

235
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Annexe 13: Bibliographie de rapports complémentaires sur le secteur
café en RDC

01. Rapport diagnostic SE€005/2006 sur les études des Filieres café robgsizao en
RDC

02. Rapport final SEGHDO06 sur les stratégies de relance des filiéres café robuestao en
RDC

03. Rapport final EXPEREQ6 sur les stratégies de relance des filieres café arahi&a
quinquina en RDC

04. Stratégie de développement de la filiere café au Cameroun (octobre 2009)
05. Etude du Secteur Agricole/RDC, version finale 2009

6. Plan triennal 2008 n mn R & NétionlalTdl ACafé @NC» volets production,
transformation et commercialisation du café.

nT® wl LIR2NI adeyikKsasS RSa |0StASNAR LINRPDAYOAL (
CAFEAFRICA International sur les filieres sur les filieres-cafaodans 6 points focaux

(Boma, Kikwit, Mbandaka, Béni, Isiro et Gemena) du 13/8 au 22/9/2009.

ny® wlkLILR2NIA RSa 02YYAdaAizya LINRRAzOGAZ2Y X (N
conférence national sur les filieres cafécao tenu a Kinshasa du 27 au(92010 et
2NHIFYA&S LIN €S aAyAadsNBE RS; £ Q! ANROdz (GdzNBE S

09. Statistiques de la production des exportations et de la consommation locale du café en
RDC (ONC19882009);

10. Plan quinquennal 20863n nTt RS { Q2 @uTQafgSplars I séclorelg/Votets
production, transformation et commercialisation

11. Le journal des CARG, septembre 2009, pages 24, 25,28, 29
MH® aSYSyiz2 R&adition 1988,pages 843 Et 864

13. Etude sur la promotion de la consontina locale du café en RDC (ONI®99).
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